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Vorwort

VORWORT

Die Formen der Zusammenarbeit zwischen Bildungseinrichtungen aller Stufen
einerseits und Unternehmen und Einrichtungen der Wirtschaft andererseits sind
heute vielfaltig. Im schulischen Bereich beginnt der Austausch mit Unternehmen
bereits in den Volksschulen, wo die Schulerlnnen durch Betriebsbesichtigungen
einen ersten Einblick in die Welt der Arbeit und der Iokalen Wirtschaft
gewinnen. Die Zusammenarbeit setzt sich bis ins hohere Schulwesen fort, wo
es oft zu langerfristigen und nachhaltigen Kooperationen von Lehrerlnnen sowie
von Schilergruppen oder Schulklassen mit Unternehmen kommt.

Das ibw — Institut fur Bildungsforschung der Wirtschaft wurde seitens der am
bm:bwk eingerichteten Initiative ,Unternehmen — Bildung“ damit beauftragt, eine
Status-quo-Analyse vorzunehmen, um die verschiedenen Formen der Zu-
sammenarbeit in systematischer Weise zu erfassen. Mit der vorliegenden
Studie wurde daher eine erste Bestandsaufnahme der Kooperationen Schule —
Wirtschaft erstellt. Samtliche im Bericht dargestellten Ergebnisse und Auswer-
tungen basieren auf einer im Herbst 2001 durchgefuhrten Befragung von
Schulen. Diese Erhebung stellte sowohl vom Umfang her — alle Schulen und
Schultypen der 1. bis zur 13. Schulstufe wurden einbezogen — als auch in
methodischer Hinsicht — die Schulen erhielten per E-Mail einen ,Link“ zum
Fragebogen und flllten diesen ,online” aus — eine Herausforderung dar.

Uber 1.300 der kontaktierten Direktorinnen und Direktoren haben den Frage-
bogen in kurzer Zeit ausgefullt und zum guten Erfolg der Erhebung beigetragen,
indem sie einen Einblick in die Aktivitaten ihrer Schulen in Zusammenarbeit mit
der Wirtschaft gewahrten und damit zusammen hangende Problemfelder und
Winsche aufzeigten. Diesen sei hiermit unser Dank ausgesprochen. Zum
anderen basiert der Erfolg dieser Erhebung auf der intensiven Zusammenarbeit
mit dem bm:bwk in der Konzeption und Durchfuhrung der Studie. Unser Dank
gilt hier insbesondere Sektionschef Dipl.-Ing. Walter Heuritsch, Ministerialrat
Mag. Gottfried Tauchner und Dr. Margit Heissenberger, Geschaftsfihrerin der
Initiative ,Unternehmen — Bildung®.






Information zur Erhebung

INFORMATION ZUR ERHEBUNG

Die Erhebung bei Osterreichischen Schulen zum Thema der Kooperationen
Unternehmen — Bildung wurde mittels Online-Fragebogen zwischen 17. und 31.
Oktober 2001 durchgefuhrt. Es wurden samtliche Schulen kontaktiert, deren E-
Mail-Adressen per Beginn Oktober durch das BMBWK erfasst waren." AuRer
den Volksschulen waren alle Schultypen vollstandig erfasst, bei den Volks-

schulen lagen nur in ca. 60 Prozent der Falle E-Mail-Adressen vor.

Die erste folgende Tabelle gibt Aufschluss Uber die Beteiligungsraten an der

Befragung in Abhangigkeit des Schultyps.

Im Weiteren wird auch die Verteilung der Befragungsteilnehmer sowohl nach
Schultyp als auch nach Bundesland dargestellt und mit der Verteilung auf Basis
der Daten aus der Schulstatistik 1998/99 verglichen.

Die unterschiedliche Gesamtzahl an Schulen in der dritten Spalte von Tabelle
0.3 (im Vergleich mit der Gesamtzahl in der dritten Spalte der Tabelle 0.2) er-
gibt sich aufgrund der Bereinigung von Doppelzahlungen (gemeinsame Fuh-
rung einer Sonderschule und einer Volksschule oder einer Hauptschule und

einer Polytechnischen Schule an einem Standort).

In der quantitativen Analyse werden die generalisierenden Aussagen Uber den
Status quo in einer auf die Grundgesamtheit der Osterreichischen Schulen
hochgerechneten und nach Schultypen im Sinne der Grundgesamtheit ge-

wichteten Form prasentiert.

Die schultypspezifischen Resultate konnten hingegen in Form der Rohdaten der

Erhebung dargestellt werden. Diese unterscheiden sich in den Relativzahlen

' Die E-Mail mit dem Link zum Fragebogen wurde an die Direktorinnen und Direktoren der
Schulen gesendet.



Information zur Erhebung

dort nicht von den Hochrechnungen auf die Grundgesamtheit, wo der jeweilige

Schultyp als Basis der Berechnung fungiert.

TABELLE 0.1:
Response-Raten nach Schultyp
S Anzahll der Anzahl der Beteiligungs-
chultyp kontaktierten Befragungs- raten in %
Schulen teilnehmer

Volksschulen 2.120 448 21
Hauptschulen 1.126 429 38
Sonderschulen 292 47 16
Polytechnische Schulen 286 80 28
Berufsschulen 166 55 33
AHS 326 146 45
KMHS 122 69 57
TGMHS 130 45 35
WMHS 107 45 42
LFMHS 120 29 24
LMHS 36 10 28
SMSAK 56 9 16
Keine Angabe - 5 -
Summe 4.887 1.417 29

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001

Abkurzungserklarung:

AHS .......... allgemeinbildende hohere Schulen

KMHS ....... kaufmannische mittlere und héhere Schulen

TGMHS.....technische und gewerbliche mittlere und héhere Schulen

WMHS ...... wirtschaftsberufliche mittlere und héhere Schulen

LFMHS...... land- und forstwirtschaftliche mittlere und héhere Schulen

LMHS........ mittlere und héhere Anstalten der Lehrer- und Erzieherbildung

SMSAK ..... sozialberufliche mittlere Schulen und Akademien
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Information zur Erhebung

TABELLE 0.2:

Befragungsteilnehmer nach Schultypen:
Vergleich der Grundgesamtheit mit der Stichprobe

Anzahl der Anteil an Anzahl der Schu- Anteil an
Schultyp Befragungs- Gesamt- len It. Schul- Gesamt-
teilnehmer zahl (%)*  statistik 98/99  zahl (%)*

Volksschulen 448 32 3.388 53
Hauptschulen 429 30 1.185 18
Sonderschulen 47 3 463 7
Polytechn. Schulen 80 6 327 5
Berufsschulen 55 4 193 3
AHS 146 10 319 5
KMHS 69 5 119 2
TGMHS 45 3 160 2
WMHS 45 3 109 2
LFMHS 29 2 120 2
LMHS 10 1 35 1
SMSAK 9 1 22 0
keine Angabe 5 - - -
Summe 1.417 100 6.440 100

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, Osterreichische Schulstatistik 98/99;

* Prozentsatze gerundet
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Information zur Erhebung

TABELLE 0.3:

Verteilung der Befragungsteilnehmer nach Bundeslandern

Vergleich der Grundgesamtheit mit der Stichprobe

Anzahl der Anteil an  Anzahl der Schu- Anteil an
Bundesland Befragungs- Gesamt- len It. Schul- Gesamt-

teilnehmer zahl (%)*  statistik 98/99  zahl (%)*
Burgenland 65 5 304 5
Karnten 44 3 539 9
Niederosterreich 239 17 1.238 20
Oberdsterreich 319 23 1.054 17
Salzburg 152 11 375 6
Steiermark 202 14 998 16
Tirol 123 9 688 11
Vorarlberg 79 5 290 5
Wien 186 13 620 10
keine Angabe 8 0 0 0
Summe 1.417 100 6.106 99

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, Osterreichische Schulstatistik 98/99;

* Prozentsatze gerundet
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

I. HAUFIGKEIT UND EINSCHATZUNG VON
IKOOPERATIONEN UNTERNEHMEN - BILDUNG:
ERGEBNISSE IM UBERBLICK

Haufigkeit von Kooperationen Unternehmen — Bildung

Die Erhebung hat versucht, unterschiedliche Grade der Intensitat der Zu-
sammenarbeit und Kontakte Schule — Unternehmen zu erfassen und hoch-
zurechnen. Grundlage der Hochrechnung bildet die aus der Schulstatistik nach

Schulformen erarbeitete Grundgesamtheit.

Art der Kooperationen Unternehmen - Bildung

Intensive und langerfristige Kontakte wurden durch die Fragen nach Partner-
und Patenschaften sowie nach gemeinsamen Projekten erfasst. Hier sind die
Zahlen erwartungsgemaly wesentlich geringer als bei Fragen nach Betriebs-
besichtigungen oder Gesprachskontakten mit Unternehmen aus der Um-

gebung.

Fasst man die héufige Nutzung von Partner- oder Patenschaften, die Durch-
fiihrung von gemeinsamen Projekten und die Diplomarbeits- bzw. Reife-
prifungsprojekte zusammen (ohne Mehrfachzdhlungen), so kommt man auf
rund 1.150 oder 18 Prozent der Schulen, die langfristig mit Unternehmen in

intensiver Form kooperieren.
Der Kreis der projektartigen Zusammenarbeit wird noch wesentlich gréBer,

wenn man die Berufsorientierungsaktivitdten einbezieht: womit ein Anteil von 28

Prozent der Schulen umfasst wére.
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

Betrachtet man die Kooperationsformen jeweils getrennt flr sich, so ergibt sich

folgendes Bild:

> Fast 3.000 Schulen haben Kontakte zu Firmen auf dem Level von

Firmenbesichtungen und Exkursionen.

» Rund 1.800 Firmen arbeiten mit Schulen im Bereich der Berufsorientierung
zusammen; sehr eng ist dabei der Zusammenhang mit Kontakten zu Firmen,
in denen die Schuler ,Schnupperlehre oder ahnliche Erfahrungen machen

kénnen® (siehe Korrelationen in Tabelle E-I-1).

» Die Einladung schulexterner Fachleute aus der Wirtschaft in den Unterricht

gehort in rund 1.000 Schulen zum Bestandteil der schulischen Praxis.

» Etwa 760 Schulen geben Paten- und Partnerschaften mit Unternehmen an.
Darlber hinaus gibt es ein unter Umstanden aktivierbares Potential von etwa
800 Schulen, die bereits gewisse Vorerfahrungen haben, bei denen aber die

Zusammenarbeit selten geblieben ist.

> In Uber 650 Schulen in Osterreich gehért es zur verbreiteten Praxis des
Unterrichts, gemeinsam mit Unternehmen Projekte durchzufihren. Das
zusatzliche einschlagige Potential (seltene Nutzung) hierflr dirfte sich auf

etwa 950 Schulen belaufen.

» Die Weiterbildung von Lehrerinnen in Unternehmen ist — laut Hochrechnung
— in 300 Schulen relevanter Teil der Personalentwicklung. Doppelt so viele
Schulleiterlnnen halten diese Form der Weiterbildung jedoch fir ,sehr

wichtig®.
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

TABELLE 1.1:
Kontakte und Kooperationen
Schule — Wirtschaft, 2000/2001
tabellierter Wert: Zahl der Schulen
(Hochrechnung; auf Zehner gerundet)
Intensive Kon- Weit p
Statements takte bzw. Ko- ' olores =0
. tential**
operationen
Wir machen_mlt S(_:hulerlnnen Besichtigungen 2990 2350
oder Exkursionen in Unternehmen
Wir haben‘Gesprachskontakte mit Personen aus 2860 2980
Betrieben in der Umgebung
W_|r k(_)operleren mit Iflrmen im Rahmen der Berufs- 1830 640
orientierung der Schilerlnnen
Wir besuchen mit Schiilerlnnen Firmenmessen,
Aktionstage od. Informationsveranstaltungen der 1730 1910
Wirtschaft
Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen
Schdilerlnnen ,Schnupperlehre® oder dhnliche 1580 440
Erfahrungen machen kénnen
Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein 980 1970
Wir kénnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit ok
) 760 820
einem Unternehmen nutzen
er_fuhren gemeinsam mit Unternehmen 650*** 960
Projekte durch
Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im .
: . , 330 170
Rahmen von Diplom- und Reifeprifungen
Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen 700 310
Schilerlnnen Praktika machen
Unternehmen sponsern Aktivitdten der Schule 1720 2.230
Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in 300 1.180

Unternehmen

sehr haufig und haufig
**  selten

*** Die Zusammenfassung dieser 3 Vorgaben ergibt — bei Eliminierung von Mehrfach-
zahlungen — rund 1.150 Kooperationen mit langfristigem Charakter.

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

Ubergreifender Indikator ,,Lingerfristige Kooperationen“

Um aus den Antwortvorgaben von Frage 1 (Fragenbatterie zu Kontakt- und
Kooperationsformen) eine Ubergreifende quantitative Einschatzung der Schu-
len, die langerfristige Kooperationen nutzen kénnen oder Projekte mit Unter-
nehmen gemeinsam durchfuhren, zu gewinnen, wurde eine Verkettung der Ant-
worten auf 3 aus den 12 strukturiert vorgegeben Statements vorgenommen. Es

handelt sich dabei um folgende drei Statements (oder Indikatoren):

(8) ,Wir konnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit einem Unter-
nehmen nutzen®

(12) ,Wir fiGhren gemeinsam mit Unternehmen Projekte durch®

(11) ,Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im Rahmen von Diplom-

und Reifepriufungen®
Berucksichtigt wurden hierbei jeweils die Angaben: ,sehr haufig“ und ,haufig®.

Auf die Grundgesamtheit der Schulen in Osterreich hochgerechnet ergibt sich
eine Zahl von 1.146 Schulen (18 Prozent), die zumindest zu einer der drei
genannten Vorgaben eine positive Antwort (,sehr haufig“ oder ,haufig“) gaben;
negative oder eher negative Antworten (,selten”, ,sehr selten®, ,nie“ oder ,keine

Angabe“) gaben 5.294 oder 82 Prozent der Befragten.

Ein weiterer Schritt bestand in der Hinzuziehung der Frage 2a als weiteren
Indikator (Falls Projekt: Abfrage der Art der Projekte).

Hierbei wurden folgende Antwortmaoglichkeiten berucksichtigt::

3) Ubungsfirmen, Betriebswirtschaftliches Zentrum
4) Juniorfirmen

(
(
(5) Technikerprojekte (Fachschule)
(

6) Ingenieurprojekte (HTL)

16



Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

(7) Kaufmannische / betriebswirtschaftliche Projekte

(8) Projekte zur Berufsorientierung

Nicht berucksichtigt bleiben dabei:

(1) Schulsponsoring
(2) Exkursionen / Besichtigungen

(9) andere Projekte

Das Ergebnis lautete:
positiv (mindestens eine Angabe) 1.796 Schulen oder 28 Prozent;

negativ 4.644 Schulen oder 72 Prozent.

Indikatorenverteilung nach Schultypen

Sowohl inhaltliche wie formale Uberlegungen legen den Schluss nahe, als
Indikator dem aus Frage 1 gebildeten Konstrukt ,langerfristige Kooperationen
Unternehmen — Bildung®“ den Vorzug zu geben, denn er trennt in den meisten
Fallen auf plausible Art nach Schultypen. Die Zusammenfassung der Spalten
Jalja“ und ,ja/nein“ (Frage 1 positiv/IFrage 2a negativ) als positiv und umgekehrt
ergibt hiernach die Anzahl der Schulen, die langerfristig mit Unternehmen
kooperieren: 1.146 (18 Prozent). Die auf Basis der Frage zwei erarbeitete Frage
umfasst durch Hereinnahme der Berufsorientierung ein breiteres und hetero-

generes Feld von Kontakten und Kooperationen.
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

TABELLE 1.2:

Anteil ,,Langerfristiger Kooperationen“ nach Schultypen,
nach zwei Versionen (Indikator Frage 1 und Indikator Frage 2a)

Zielvariable nach (Frage 1 und Frage 2a)

Schultyp

Jalja jalnein  neinfja nein/nein Total

% % % %

Volksschule 0 9 2 88 100
Sonderschule 4 2 43 51 100
Hauptschule 12 3 44 41 100
Polytechnische Schule 28 5 41 26 100
AHS 18 1 36 45 100
Berufsschule 9 27 7 56 100
umimisere e TR R
HTL 88 8 3 3 100
'llz'zgzgicshcln;}%ewerbliche 40 40 0 20 100
HLA Wirtschaftliche Berufe 62 0 23 15 100
I fsperiche urd 2 s w2
risppiserE P
Kindergartenpadagogik 0 10 0 20 100
Sozialpadagogik 22 11 0 67 100
Total 10 7 18 65 100
Gesamt: absolut 664 482 1.132 4163 6.440

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, Hochrechnung
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

TABELLE 1.3:

Falls Projekt-Kooperationen: welche Art von Kooperationen?

Art der Projekte (Mehrfachangaben waren méglich) abs. %

Exkursionen/Besichtigungen in Firmen 3.894 60,5
Schulsponsoring 2498 38,8
Projekte zur Berufsorientierung 1400 21,7
Ubungsfirmen, Betriebswirtschaftliches Zentrum 373 5,8
Kaufmannische/Betriebswirtschaftliche Projekte 366 5,7
Juniorfirmen 133 2,1

Ingenieurprojekte (HTL) 130 2,0
Technikerprojekte (Fachschule) 93 1,4
Total 8.887 151

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, Hochrechnung
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Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen Unternehmen — Bildung: Ergebnisse im Uberblick

Haufigkeit und Einschatzung von Kooperationen

Unternehmen - Bildung

Schulen und Unternehmen bilden ausdifferenzierte Institutionen hochgradig ar-
beitsteiliger Gesellschaften. Wechselseitiger Transfer von Wissen, Erfahrungen
und Wertorientierungen ist hierbei wesentlich, um den jeweils gestellten
Aufgaben gerecht zu werden.

Will man die Zusammenarbeit von Schulen und Unternehmen foérdern, so ist es
hilfreich, einerseits den Status quo zu erheben, andererseits Winsche und

Verbesserungsmaglichkeiten in Erfahrung zu bringen.

Diesen Zielen folgt die vom ibw — Institut flr Bildungsforschung der Wirtschaft
durchgefiihrte explorative Erhebung bei Schulen im Herbst 2001. Uber 1.400
Schulen haben an der 6sterreichweiten Befragung teilgenommen.

Exkursionen und Gesprache als haufigste Kontaktformen

Der Begriff ,Kooperationen“ umfasst ein weites Feld, das von Gesprachskontak-
ten und Betriebsbesichtigungen bis zu gemeinsamen Projekten reicht. Grund-
legend ist daher eine nach Intensitat differenzierte Unterscheidung der Be-

ziehungen Schule — Wirtschaft.

Die mit Abstand haufigste Kontaktform — abgesehen von ,,Gesprachskontakten
mit Personen aus Betrieben der Umgebung“ — bilden quer Uber alle Schul-
formen ,Besichtigungen oder Exkursionen mit Schilerlnnen in Unternehmen®.

Diese Kontaktformen sind unspezifisch und fir alle Schultypen von Interesse.

Etwa die Halfte der Schulen hat auf diesem elementaren Level des Erfahrungs-
austausches in Form von Gesprachskontakten und der Besichtigung sehr
haufig oder haufig Kontakt zur Wirtschaft. Fast 50 Prozent haben selten oder

sehr selten Kontakte und nur 3 bis 4 Prozent gar keine Kontakte zur Wirtschaft.
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TABELLE 1.4:

Status-quo der Kontakte Schule — Wirtschaft, 10/2001

Statements sehr haufig  selten, sehr  Nie
und héufig selten
% % %
Wir machen mit Schilerinnen Besichtigungen
, . 46 48 3
oder Exkursionen in Unternehmen
Wir haben Gesprachskontakte mit Personen
: : 44 49 4
aus Betrieben in der Umgebung
Wir kooperieren mit Firmen im Rahmen der
o . 29 18 35
Berufsorientierung der Schilerlnnen
Wir besuchen mit Schilerlnnen Firmenmessen,
Aktionstage od. Informationsveranstaltungen 27 47 21
der Wirtschaft
Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen
Schulerlnnen ,Schnupperlehre” oder ahnliche 25 11 31
Erfahrungen machen kénnen
Wir Ialden Fgchleute aus Firmen zu 15 53 07
Vortragen ein
Wir kénnen eine Partnerschaft oder Patenschaft
Y 12 23 46
mit einem Unternehmen nutzen
er.fuhren gemeinsam mit Unternehmen 10 33 39
Projekte durch
Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten
. ) . . 5 5 50
im Rahmen von Diplom- und Reifeprifungen
Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen 11 9 33
Schilerlnnen Praktika machen
Unternehmen sponsern Aktivitdten der Schule 27 58 12
Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in 5 41 45

Unternehmen

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, gewichtete Daten
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Der Wunsch nach einem grélieren Angebot seitens der Firmen fir die Durch-
fuhrung von Besichtigungen und Exkursionen wurde bei der Befragung in Be-
zug auf alle Statements, die den Informationsfluss zwischen Schulen und

Firmen betreffen, am haufigsten geaulert.

Berufsorientierung, Info-Veranstaltungen

Am zweithaufigsten sind die Kontakte im Hinblick auf die Berufsorientierung der
Schulerlnnen. 25 bis knapp 30 Prozent der Schulen haben diesbezigliche Kon-

takte und Zusammenarbeiten mit der Wirtschaft.

Der hiermit zusammenhangende Komplex von Aktivitaten ist erwartungsgeman
schultypspezifisch ausgepragt, wie in einem spateren Untersuchungsschritt be-
legt wird. Schulen, die an der Nahtstelle zur Berufsausbildung agieren, weisen
die héchsten Anteile an Kooperationen bezuglich Berufsorientierung auf (Haupt-

schulen, Polytechnische Schule, Fachschulen)

Paten- und Partnerschaften und gemeinsame Projekte

Noch spezifischer als die Berufsorientierungsmal3nahmen sind Kooperationen,
die langerfristig angelegt und auf gemeinsame Projekte bezogen sind. Hier sind
die BMHS am haufigsten mit Unternehmen aktiv; aber auch AHS-Standorte
haben langerfristige Kooperationen mit Unternehmen vorzuweisen (siehe dazu
die schultypspezifischen Auswertungen).

Insgesamt kann man feststellen, dass etwa 10 Prozent der Firmen sehr haufig
oder haufig gemeinsame Projekte mit Firmen machen. Ein Drittel der Schulen

gibt an, selten oder sehr selten einschlagige Kooperationen zu praktizieren.

Etwas haufiger werden Paten- und Partnerschaften zwischen Schulen und
Unternehmen genannt, die noch andere als projektférmige Kooperationen
umfassen, insbesondere Sponsoring durch Firmen (siehe Korrelationen in
Tabelle E-I-1).
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Praktika in Unternehmen

Kontakte bezuglich Praktika fur Schilerlnnen in Unternehmen werden von 11
Prozent der Schulen genannt. Diese sind erwartungsgemal dort am haufigsten,
wo Pflichtpraktika zu absolvieren sind. 80 Prozent der technisch-gewerblichen
BMHS-Standorte melden sehr haufige oder haufige Kontakte in dieser Frage

(siehe schultypspezifische Auswertungen).

Sponsorfunktion der Unternehmen

Haufige Sponsorfunktionen durch Unternehmen gaben knapp 30 Prozent der
Schulen an, seltene fast 60 Prozent. Mit Ausnahme der Kindergarten- und
Sozialpadagogischen Lehranstalten sind in den Schultypen durchgangig

nennenswerte Anteile zu konstatieren.

Zum gleichen Thema wurden zeitlich und inhaltlich ndher definierte Fragen in
der Online-Erhebung an die Schulleiterinnen gerichtet. Uber 30 Prozent der
befragten Schulen haben hiernach in diesem Jahr Sachzuwendungen von der

Wirtschaft erhalten; Uber 40 Prozent finanzielle Zuwendungen.

Die Winsche nach Sponsoring sind vielfaltig und erwartungsgemal grof. Dies
hangt nicht nur mit dem durch Medienkonsum erhohten Erwartungsdruck, unter
dem Schulen respektive Lehrerlnnen von seiten der Schilerlnnen zunehmend
stehen, zusammen, sondern auch mit der Informatisierung von Bildung und
Arbeit, die zunehmend erhdhte Ausstattungserwartungslevels nach sich zieht.
Eine Moglichkeit der Reaktion in dieser Situation ist Schulsponsoring, das aber

von regionalen und schultypspezifischen Bedingungen erheblich beeinflusst ist.

Wenn man Schulleiterinnen auffordert, Winsche bezlglich der Zusammen-
arbeit mit Unternehmen nach ihrer Wichtigkeit einzuschatzen, so liegt die
Unterstutzung bei ,Ausstattung und Materialien“ im Spitzenfeld, zusammen mit

einem grolReren Angebot seitens der Firmen fur die Durchfuhrung von Be-
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sichtigungen oder Exkursionen mit Schilerlnnen und anderen Statements, die
auf Informationstransfer abzielen (Praxisnahe Weiterbildung fur Lehrerlnnen im

wirtschaftlichen Bereich, Vortrage von Firmenfachleuten in der Schule u.a.).

Wege des Informationstransfers

Die Befragung der Schulleiterlnnen ergibt ein klares Bild bezuglich der Ein-
schatzung der Wichtigkeit von MaRnahmen zum Informationstransfer zwischen
Schule — Unternehmen.

Spitzenwerte haben erwartungsgemaly die allgemeinen Informationsmoglich-
keiten etwa in Form von Besichtigungen und Exkursionen, da sie im Grunde fur

alle Schulformen und Akteure innerhalb der Schule relevant sind.

Praxisnahe Lehrerlnnenfortbildung im wirtschaftlichen Bereich flhrt auf die
Schiene Informationstransfer Uber den Lehrkorper. Mehrere Weiterbildungs-
formen hierzu werden von den Schulleiterinnen mit hoher Wertigkeit gesehen.
Speziell fuir die Schilerlnnen als Trager des Informationstransfers werden
Betriebspraktika (Schnupperlehre etc.) hoch eingeschatzt. Der Projektunterricht,

der ebenfalls hohen Stellenwert hat, kann als Schulerlnnen und Lehrerinnen

integrierende Lernform im Kontakt mit den Unternehmen interpretiert werden.

Intensivierung der wirtschaftsbezogenen Lehrerinnenfortbildung

Am seltensten berichten Schulleiterinnen Uber Lehrerlnnenweiterbildung in

Unternehmen (5 Prozent haufig).

Gerade hier ist aber eine zukunftige Herausforderung zu erkennen:

» Rund 70 Prozent der Respondenten halten Praxisnahe Lehrerlnnenfort-

bildung im wirtschaftlichen Bereich flr wichtig oder sehr wichtig.
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» Rund 50 Prozent der Respondenten halten Weiterbildungspraktika fiir

Lehrerinnen in Unternehmen flr wichtig.

Diese Typen von Weiterbildung der Lehrkrafte sind in besonderem Malie dazu
angetan, den im Interesse der Heranwachsenden funktional erforderlichen
Transfer von Wissen, Erfahrungen und Wertorientierungen zwischen der Welt
der Schule und der technisch-6konomisch gepragten Berufswelt in der
Wirtschaft zu fordern.

Die Intensivierung der wirtschaftsbezogenen Lehrerinnenfortbildung und deren
Starkung in Richtung Praxisnahe und Praxiserfahrungen sowie Methodik und
Didaktik kann als einer der wesentlichen Hebel zur Verbesserung und
Ausweitung der Kooperationen Unternehmen — Bildung betrachtet werden, da
sie die kognitiven und motivationalen Grundlagen verbessern und verbreitern

sollte.

Schnittstelleninstitution zur Kontaktanbahnung

Von den Schulleiterlnnen, die Uber Kooperationen mit Unternehmen berichtet
haben, gibt knapp ein Drittel an, dass ihr Erstkontakt zu einem kooperierenden

Unternehmen uber eine Schnittstelleninstitution zustande gekommen ist.

Uber 50 Prozent der Schulvertreterlnnen halten eine solche Institution, ,die
Schulen bei der Herstellung von Kontakten zu Unternehmen unterstitzt® fir
sehr wichtig oder wichtig (nimmt man nur die auf diese Frage antwortenden

Schulleiterlnnen als Basis, so kommt man auf fast zwei Drittel).

Die Einschatzung der Wichtigkeit einer unterstitzenden Schnittstelleninstitution
korreliert am starksten mit der Wichtigkeit eines grof3eren Angebots seitens der
Firmen fur die Durchflhrung von Besichtungen oder Exkursionen mit Schule-
rinnen und der Wichtigkeit eines zusatzlichen Ausbildungsangebotes in Wirt-
schaftsdidaktik und Methodik.
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TABELLE 1.5:

Anteil der Schulleiterinnen, welche nachfolgende MaBRnahmen zum
Informationstransfer Schule — Unternehmen fiir
»,Sehr wichtig“ oder ,,wichtig* halten in %

% der auf die

Statements % der befragten Frage
Schulleiterinnen  antwortenden
Schulleiterlnnen

Allgemeiner Informationstransfer
(Schiilerinnen, Lehrerinnen)

GroReres Angebot seitens der Firmen fir die
Durchfiihrung von Besichtigungen oder 68 77
Exkursionen mit Schilerlnnen

Schulen fihren gemeinsam mit Unternehmen

Projekte durch 57 69

Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der
Schule

Lehrerlnnenbezogener Erfahrungs- und
Wissenstransfer

56 64

Praxisnahe Lehrerinnenfortbildung im

wirtschaftlichen Bereich 62 3

Weiterbildungspraktika fur Lehrerlnnen in

Unternehmen 42 51

Zusatzliches Ausbildungsangebot flr Lehrkrafte

in Wirtschaftsdidaktik und Methodik 36 47

Schiilerinnenbezogener Erfahrungstransfer

Méglichkeit fur Schilerlnnen ,Schnupperlehre®

oder Ahnliches machen zu kénnen 43 7

Mehr Firmen fir Schilerlnnenpraktika 34 61

Schnittstelleninstitution

Es sollte eine Institution geben, die Schulen bei
der Herstellung von Kontakten zu Unternehmen 53 64
unterstutzt

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001
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Erganzungstabellen

TABELLE E-I-1:

Hochsignifikante Korrelationen zwischen den
Kontakten und Kooperationen Schule — Wirtschaft
(Pearson Korrelationskoeffizient; 0,01 Prozentniveau)

50 Besichti- Koopera—
Gesprachs- gungen und tll_\>onen 'm
kontakte mit Exkursio- ahmen
; der Berufs-
Unterneh- nen in S,
men Unter- orlentler__ung
nehmen der Schuler-
Innen
40 49
Einladung A7 73
Kooperationspro- ~von Besugh von Infor- Kontakte zu
jekte: Diplom- und 40 Firmenfach- mationsveran- Firmen fiir
Reifepriifungen Ieutep zu staltgngen der Schnup-
Vortragen | .42 Wirtschaft ” P “
51 46 42 | perlehren
Gemeinsame Pro- und ahn-
jekte mit Unter- liche Erfah-
rungen
nehmen
A1
Partnerschaft oder | .40 Unternehmen
Patenschaft von sponsern
Unternehmen Schulaktivitaten

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, gewichtete Werte
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TABELLE E-I-2:

Hochsignifikante Korrelationen beziliglich der Wiinsche und Einschatzung
der Wichtigkeit von MaBnahmen fiir die Kooperation Schule - Wirtschaft
(Pearson Korrelationskoeffizient; 0,01 Prozentniveau)

Fachleute aus

Firmen halten

Vortrage in der
Schule

Schilerinnen,
~Schnupperlehre” oder
Ahnliches machen zu

konnen

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, gewichtete Werte
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Mehr Firmen fir

\ Zusatzliches
Praxisnahe Weiterbil- Ausbildungs-
Lehrerinnen- . >
. dungspraktika angebot fiir
fortbildung .. NPV
\ . 52 fir Lehre- .45 Lehrkrifte in
im wirt- . .
. rinnen in Wirtschafts-
schaftlichen . .
Bereich Unternehmen didaktik und
Methodik
41
Schulen
fihren ge-
Unternehmen meinsam
Mehr Firmenangebote sollen Schulen Projekte mit
fur Besichtigungen bei Ausstattung Unterneh-
und Exkursionen und Materialien men durch
42 unterstutzen
A4
Moglichkeiten fiir 46

Schilerlnnen-
praktika
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TABELLE E-I-3:

Korrelationen beziiglich der Einschatzung der Wichtigkeit einer
Schnittstelleninstitution und der anderen MaBnahmen
fur die Kooperation Schule — Wirtschaft
(Pearson Korrelationskoeffizient)

Statement iiber Schule — Wirtschaft Korrelations-

koeffizient

Grolieres Angebot seitens der Firmen flr die Durchfiihrung von

" . . - .38
Besichtigungen oder Exkursionen mit Schilerinnen
Schulen fihren gemeinsam mit Unternehmen Projekte durch .34
Zusatzliches Ausbildungsangebot flr Lehrkrafte in Wirt- 32
schaftsdidaktik und Methodik :
Unternehmen sollten Schulen bei Ausstattung und Materialien 32
unterstitzen .
Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der Schule .28
Mehr Firmen flr Schilerinnenpraktika 25
Méglichkeit fiir Schillerinnen, ,Schnupperlehre® oder Ahnliches 25
machen zu kdnnen '
Praxisnahe Lehrerinnenfortbildung im wirtschaftlichen 24
Bereich '
Weiterbildungspraktika fiir Lehrerlnnen in Unternehmen .20

Quelle: ibw-Online-Erhebung 10/2001, gewichtete Werte
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Spezifische Ergebnisse und Analysen

Il. SPEZIFISCHE ERGEBNISSE UND ANALYSEN

Zur Erklarung der verwendeten Abkurzungen:

VS . Volksschulen

SS ... Sonderschulen

HS ........... Hauptschulen

PS......... Polytechnische Schulen

BS ........... Berufsschulen

AHS......... allgemeinbildende hohere Schulen

KMHS...... kaufmannische mittlere und héhere Schulen (HAK, HAS)
WMHS......wirtschaftsberufliche mittlere und héhere Schulen

TGMHS ...technische und gewerbliche mittlere und héhere Schulen
LFMHS ....land- und forstwirtschaftliche mittlere und hdhere Schulen

SMSAK....sozialberufliche mittlere Schulen und Akademien
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Spezifische Ergebnisse und Analysen

1. Schultypspezifische Auswertungen

Im Folgenden werden einige schultypspezifische Auswertungen dargestellt, wo-
bei diese zum einen interessante Vergleiche — etwa der wichtigsten weiterflh-
renden Schulen oder von Hauptschule und Polytechnischer Schule — in Bezug
auf deren Kooperationsverhalten mit der Wirtschaft ermoéglichen. Zum anderen
ermdglichen es die speziellen Auswertungen aber auch, den Blick auf einzelne
Schultypen zu werfen — AHS und Volksschule — und deren Kontakte zu

Unternehmen bzw. zur Wirtschaft genauer darzustellen.

1.1. Vergleich: AHS, KMHS, Technische und gewerbliche
hohere Schulen (TGHS)

AHS, KMHS und die technischen und gewerblichen héheren Schulen werden in
den folgenden Tabellen im Vergleich dargestellt. Diese Gegenulberstellung
ermoglicht u.a. einen Vergleich der AHS mit Schultypen des berufsbildenden
Bereichs. Die angegebenen Prozentsatze beziehen sich, jeweils auf die folgen-
den Gesamtzahlen an Befragungsteilnehmern des jeweiligen Schultyps (sofern

nicht explizit anderes festgelegt wurde):

AHS: 146 Schulen
KMHS (HAK/HAS): 69 Schulen
TGHS:2 40 Schulen

% Die technischen und gewerblichen héheren Schulen umfassen neben den HTLs im engeren
Sinn auch die héheren Lehranstalten der Ausbildungsbereiche Bekleidung, Fremdenverkehr
und Kunstgewerbe.
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1.1.1. Art und Haufigkeit der Kontakte

TABELLE 11.1.1:

Art und Haufigkeit der Kontakte mit Unternehmen

%-Satz der Schulen mit
Angaben ,sehr hgufig“ und
,haufig*

HAK/

AHS HAS

TGHS

Wir haben Gesprachskontakte mit Personen aus
Betrieben in der Umgebung

Wir besuchen mit Schilerlnnen Firmenmessen,

41,8 89,8 97,5

Aktionstage od. Informationsveranstaltungen der 32,9 60,8 72,5
Wirtschaft
Unternehmen sponsern Aktivitaten der Schule 37,0 60,9 67,5

Wir machen mit Schulerlnnen Besichtigungen oder

Exkursionen in Unternehmen 54.8 84,1 95,0

Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein 17,8 69,6 77,5

Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in Unterneh-

3,4 7,2 22,5
men

Wir kooperieren mit Firmen im Rahmen der Berufs-

orientierung der Schulerlnnen 39,0 33,3 35,0

Wir konnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit

einem Unternehmen nutzen 16,4 56,5 52,5

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schu-
lerlnnen ,Schnupperlehre® oder ahnliche Erfahrun- 13,7 21,7 20,0
gen machen kénnen

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schi-

lerinnen Praktika machen 8.9 333 80,0

Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im

Rahmen von Diplom- und Reifeprufungen 2.1 92,7 87,5

Wir fihren gemeinsam mit Unternehmen Projekte

durch 11,7 69,6 85,0

Quelle: ibw-Online-Erhebung

33




Spezifische Ergebnisse und Analysen

1.1.2. Kooperationen im Rahmen bestimmter Projekte

TABELLE 11.1.2:

Kooperation im Rahmen bestimmter Projekte

%-Satz der Schulen mit

Angabe ,ja"*

ans AR TGS
Schulsponsoring 51,4 65,2 65,0
Exkursionen/Besichtigungen in Firmen 71,2 91,3 90,0
Ubungsfirmen 6,2 89,9 25,0
Juniorfirmen 11,6 0,0 10,0
Technikerprojekte (Fachschule) 1,4 0,0 45,0
Ingenieurprojekte (HTL) 0,0 0,0 77,5
Kaufmannische/betriebswirtschaftliche Projekte 2,7 94,2 20,0
Projekte zur Berufsorientierung 45,9 20,3 15,0

Quelle: ibw-Online-Befragung
* Rest auf 100
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1.1.3. Angaben der Schulen zu Sponsoring

TABELLE 11.1.3:

Angaben zu Sponsoring

%-Satz der Schulen mit

wendungen von Unternehmen erhalten

Angabe ,ja*“*
ans AR TGS
Wir haben in diesem Schuljahr finanzielle Zu- 50,7 63,8 62,5

Quelle: ibw-Online-Befragung
* Rest auf 100

1.1.4. Erstkontakt zwischen Schulen und Unternehmen

TABELLE 11.1.4:

Zustandekommen des Erstkontakts zwischen Schulen und Unternehmen

%-Satz der Schulen mit
Angabe ,trifft zu“

HAK/

AHS HAS TGHS
Initiative der Lehrerlnnen 75,3 92,8 92,5
Initiative der Schulleitung 61,6 88,4 87,5
Initiative der Unternehmen 29,5 73,9 85,0
durch Vermittlung der Schilerlnnen o. deren Eltern 46,6 59,4 57,5
Tag der offenen Tur in der Schule 15,1 29,0 40,0
Tag der offenen Tir im Unternehmen 5,5 15,9 17,5
durch eine ,Schnittstelleninstitution (z.B. Volkswirt- 356 30,4 375

schaftliche Gesellschaft, Wirtschaftskammern)

Quelle: ibw-Online-Befragung
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Die Schulen konnten bei dieser Frage angeben, welche Institution fir sie als
~Schnittstelle* zur Wirtschaft fungiert. Bei der AHS entfielen von insgesamt 21
Nennungen 13 Nennungen auf die Volkswirtschaftliche Gesellschaft (VG). Funf
weitere Nennungen entfielen auf Wirtschaftskammern (WK) und WIFIs. Schlief3-
lich wurden auch das BMBWK, Lehrerlnnenseminare und ein Blrgermeister als
Kontakt vermittelnde Stellen im AHS-Bereich erwahnt. Bei den kaufmannischen
Schulen entfielen 5 von 14 Nennungen auf die VG, weitere 5 auf WK und WIFIs.
AMS, BBK, die Job-fit-Aktion sowie eine Bezirkshauptmannschaft wurden je ein-
mal als ,Schnittstellen“ zur Wirtschaft genannt. In den technischen und gewerbli-
chen hoheren Schulen sind die Institutionen, die den Schulen Kontakte zur Wirt-
schaft vermitteln, am meisten gestreut. Es entfielen 5 von 15 Nennungen auf die
WK, deren Innungen und WIFIs. Daruber hinaus wurden folgende ,Schnittstellen®
aufgezahlt: Kuratorium der Schule, Absolventenverband, VG, AMS, Magistrat,

LSR, Padak, Fachmessen, Bekleidungs- und Textilindustrie und Textilhandel.

1.1.5. Kooperationserfahrungen der Schulen mit Unternehmen

TABELLE 11.1.5:

Kooperationserfahrungen |

» 1 rotz intensiver Bemuhungen war es nicht moglich, flr bestimmte Projekte
ein Unternehmen als Projektpartner zu finden.*
(in Prozent der Antwortenden)

Schultyp (Antwortende) hsait:’lrg haufig Seerl‘tirn nie

AHS (n = 86) 47 186 57,0 19,8
HAK/HAS (n = 64) 1,6 47 750 18,8
TGHS (n = 35) 2,9 86 771 114

Quelle: ibw-Online-Befragung
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TABELLE 11.1.6:

Kooperationserfahrungen Il

,In der Vergangenheit gab es Schwierigkeiten, kooperationsbereite
Unternehmen flr Projekte an unserer Schule zu finden.*
(in Prozent der Antwortenden)
sehr - eher :
Schultyp (Antwortende) haufig haufig selten M€
AHS (n = 95) 4,2 22,1 55,8 17,9
HAK/HAS (n = 64) 1,6 10,9 75,0 12,5
TGHS (n = 35) 29 20,0 629 14,3

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.1.7:

Kooperationserfahrungen lli

,Wir haben gute Erfahrungen bei der Suche nach Unternehmen als
Projektpartner gemacht.”
(in Prozent der Antwortenden)
sehr . g eher .
Schultyp (Antwortende) haufig haufig selten M€
AHS (n =99) 9,1 56,6 30,3 4,0
HAK/HAS (n = 64) 29,7 65,6 3,1 1,6
TGHS ( n = 3%5) 343 457 200 0,0

Quelle: ibw-Online-Befragung
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1.1.6. Die Wiinsche der Schulen in Bezug auf Kooperationen mit
der Wirtschaft

TABELLE 11.1.8:

Wiinsche der Schulen bezliglich Kooperationen

%-Satz der Schulen mit
Angabe ,sehr wichtig“ und
»wichtig*

HAK/
AHS HAS TGHS

Praxisnahe Lehrerlnnenfortbildung im wirtschaft-

lichen Bereich 65,0 94,2 90,0

Weiterbildungspraktika fur Lehrerlnnen in Unter-

39,0 68,1 85,0
nehmen

Unternehmen sollten Schulen bei Ausstattung

und Materialien unterstutzen 83,6 86,9 97,5

Grolieres Angebot seitens der Firmen fur die
Durchfuhrung von Besichtungen oder Exkursi- 76,0 82,6 77,5
onen mit Schulerlnnen

Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der

Schule 79,4 94,2 92,5

Maglichkeit fur Schulerlnnen ,Schnupperlehre®

oder Ahnliches machen zu kénnen 34,3 39,1 40,0

Mehr Firmen fur Schuilerlnnenpraktika 32,9 73,9 87,5

Schulen fihren gemeinsam mit Unternehmen

Projekte durch 60,3 94,2 95,0

Zusatzliches Ausbildungsangebot fur Lehrkrafte in

Wirtschaftsdidaktik und Methodik 486 594 550

Es sollte eine Institution geben, die Schulen bei
der Herstellung von Kontakten zu Unternehmen 63,7 58,0 42.5
unterstutzt

Quelle: ibw-Online-Befragung
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1.2. Die AHS im Focus

1.2.1. Reihung der Kontaktformen in AHS nach Haufigkeit im

Vergleich mit BHS

TABELLE 11.1.9:

AHS-Kontakte nach Haufigkeit, Vergleich mit BHS

%-Satz der Schulen mit
Angaben ,sehr hdufig“ und

Lhaufig“
HAK/

AHS HAS HTL
Wir ma.chen mlt Schulerlnnen Besichtigungen oder 548 84.1 95.0
Exkursionen in Unternehmen
Wir haben.Gesprachskontakte mit Personen aus 418 898 97,5
Betrieben in der Umgebung
W!r kqoperleren mit Iflrmen im Rahmen der Berufs- 39.0 33.3 350
orientierung der Schulerlnnen
Unternehmen sponsern Aktivitaten der Schule 37,0 60,9 67,5
Wir besuchen mit Schulerlnnen Firmenmessen,
Aktionstage od. Informationsveranstaltungen der 32,9 60,8 72,5
Wirtschaft
Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein 17,8 69,6 77,5
er kénnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit 16,4 56,5 52,5
einem Unternehmen nutzen
Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schu-
lerlnnen ,Schnupperlehre® oder ahnliche Erfahrun- 13,7 21,7 20,0
gen machen kénnen
Wir fihren gemeinsam mit Unternehmen Projekte 11,7 69.6 850
durch
Wir stellen Koptakte zu Firmen her, in denen Schu- 8.9 333 80,0
lerlnnen Praktika machen
Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in Unterneh- 3.4 7.2 225
men
Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im 2.1 92.7 875

Rahmen von Diplom- und Reifeprifungen

Quelle: ibw-Online-Erhebung,
* Reihung nach haufigsten Kontakten der AHS
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1.2.2. AHS: Haufigkeit von Kontakten und Wiinsche in Bezug auf
diese Kontaktformen im Vergleich

TABELLE 11.1.10:

Haufigkeit der Kontakte und Wiinsche in Bezug auf Kooperationen

KOOPERATIONEN %* WUNSCHE %**
Wir machen mit Schilerlnnen G_roBere§ Aqgebot sellltens der
e : Firmen fur die Durchflhrung

Besichtigungen oder Exkursio- 54,8 Besichti der E 76,0

nen in Unternehmen von tesic tlgungep oger Ex-
kursionen mit Schilerlnnen

Unternehmen sponsern Aktivita- Unternehmen soliten Schulen

ten der Schule 37,0 bei Ausstattung u. Materialien 83,6
unterstutzen

Wir laden Fachleute aus Firmen 17.8 Fachleute aus Firmen halten 79.4

zu Vortragen ein ’ Vortrage in der Schule ’

x\grr Si;eg(:;ﬂ eﬁog?hkafeﬁl:] : é;men Moglichkeit fur Schilerlnnen

’ « e 13,7 »~>chnupperlehre” oder Ahnli- 34,3

~Schnupperlehre” oder ahnliche ches machen zu kénnen

Erfahrungen machen konnen*

Wir stellen Kontakte zu Firmen . .. .

her, in denen Schulerlnnen 8,9 I\/Ir:fll[ikF;rmen fur Schdlerlnnen- 32,9

Praktika machen* P

Lehrerlnnen machen Weiterbil- 34 Weiterbildungspraktika fur Leh- 390

dungen in Unternehmen ’ rerlnnen in Unternehmen ’
Praxisnahe Lehrerlnnenfortbil-
dung im wirtschaftlichen Be- 65,0

reich

Quelle: ibw-Online-Erhebung,

* Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig®,
** Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig*
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1.3. Vergleich Hauptschule (HS) und Polytechnische Schule (PS)

Wird nicht ausdriicklich auf anderes verwiesen, so beziehen sich die Prozentan-
gaben der Tabellen jeweils auf die Gesamtzahl der 429 Hauptschulen und 80

Polytechnischen Schulen, die an der Befragung teilgenommen haben.

1.3.1. Art und Haufigkeit der Kontakte
TABELLE 11.1.11:

HS und PS: Art und Haufigkeit der Kontakte

%-Satz der Schulen
mit Angaben ,sehr
héufig“ und ,haufig”

HS PS
Wir haben Gesprachskontakte mit Personen aus
; : 55,1 96,3
Betrieben in der Umgebung
Wir besuchen mit Schilerlnnen Firmenmessen, Akti- 548 713
onstage od. Informationsveranstaltungen der Wirtschaft ’ ’
Unternehmen sponsern Aktivitaten der Schule 28,7 35,0
Wir machen mit Schilerlnnen Besichtigungen oder
. : 61,7 92,5
Exkursionen in Unternehmen
Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein 16,1 50,1
Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in Unternehmen 4,5 15,1
Wir kooperieren mit Firmen im Rahmen der Berufs-
I . 72,9 96,3
orientierung der Schulerlnnen
Wir kdnnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit 10,9 226

einem Unternehmen nutzen

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schu-
lerlnnen ,Schnupperlehre oder ahnliche Erfahrungen 61,3 96,3
machen kdnnen

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen

Schulerlnnen Praktika machen 14,0 32,6
Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im 07 0
Rahmen von Diplom- und Reifeprtifungen ’

Wir fuhren gemeinsam mit Unternehmen Projekte durch 7,2 17,6

Quelle: ibw-Online-Erhebung
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1.3.2. Kooperationen im Rahmen bestimmter Projekte

TABELLE 11.1.12:

HS und PS: Kooperationen im Rahmen bestimmter Projekte

%-Satz der Schulen mit

Angabe ,ja"*

HS PS
Schulsponsoring 43,6 47,5
Exkursionen/Besichtigungen in Firmen 74 .4 81,3
Ubungsfirmen 3,0 32,5
Juniorfirmen 0,5 8,8
Technikerprojekte (Fachschule) 0,5 1,3
Ingenieurprojekte (HTL) 0,0 1,3
Kaufmannische/betriebswirtschaftliche Projekte 2,8 16,3
Projekte zur Berufsorientierung 545 53,8

Quelle: ibw-Online-Befragung
* Rest auf 100

1.3.3. Angaben der HS und PS zu Sponsoring

TABELLE 11.1.13:

HS und PS: Angaben zu Sponsoring

%-Satz der Schulen
mit Angabe ,ja“*

wendungen von Unternehmen erhalten

HS PS
Wir haben in diesem Schuljahr Sachzuwendun-

32,9 42,5
gen von Unternehmen erhalten
Wir haben in diesem Schuljahr finanzielle Zu- 50,1 55.0

Quelle: ibw-Online-Befragung
* Rest auf 100
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1.3.4. Entstehung des Erstkontakts zwischen HS, PS und Unter-
nehmen

TABELLE 11.1.14:

HS und PS: Erstkontakt zwischen Schulen und Unternehmen

%-Satz der Schulen mit

Angabe ,trifft zu“*

HS PS

Initiative der Lehrerlnnen 76,6 82,5

Initiative der Schulleitung 62,7 81,3

Initiative der Unternehmen 30,5 51,3

durch Vermittlung der Schilerlnnen o. deren Eltern 254 32,5

Tag der offenen Tuir in der Schule 23,5 38,8

Tag der offenen Tlr im Unternehmen 22,1 28,8

durch . eine ,,Schnittsteller)institution“ (z.B. Volkswirt- 15.9 313
schaftliche Gesellschaft, Wirtschaftskammern) ’ ’

Quelle: ibw-Online-Befragung
* Rest auf 100

Institutionen die fiir HS und PS als ,,Schnittstellen” zur Wirtschaft fungieren:

Die Direktorinnen und Direktoren der Hauptschulen nannten eine Vielzahl von
Einrichtungen, die ihren Schulen bei der Knipfung von Kontakten zur Wirtschaft
behilflich sind bzw. als Schnittstelle zu Unternehmen auftreten: WK (21
Nennungen), WIFI, VG, Berufsinformationszentren (BlZ), AMS und AK mit je-
weils 5 Nennungen, Berufsinformation der Wiener Wirtschaft (BIWI, 3 Nennun-
gen), BFI (2 Nennungen); je einmal wurden die folgenden Institutionen genannt:
Wirtschaftsbund, Schule & Wirtschaft, Steirische Joboffensive, Padagogisches
Institut, Landwirtschaftskammer, Osterreichischer Gewerbeverein, Sozialforum,
Greiner Wirtschaft;
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Die PS gaben folgende ,Schnittstelleninstitutionen® an: WK (12 Nennungen),

VG (8 Nennungen), AMS (3 Nennungen), BIZ (2 Nennungen); je einmal ge-
nannt wurden BIWI, WIFI, AK, Tirol Werbung, NO Familienbund, Ausbilder-

stammtisch.

1.3.5. Kooperationserfahrungen der HS und PS mit Unternehmen

TABELLE 11.1.15:

Kooperationserfahrungen |

» 1 rotz intensiver Bemuhungen war es nicht moglich, flr bestimmte Projekte
ein Unternehmen als Projektpartner zu finden.*
(in Prozent der Antwortenden)

Schultyp (Antwortende)

sehr eher

haufig haufig selten M€

HS (n = 257)
PS (n = 48)

3,1 14,0 58,0 249
4,2 83 625 250

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.1.16:

Kooperationserfahrungen Il

,In der Vergangenheit gab es Schwierigkeiten, kooperationsbereite
Unternehmen flr Projekte an unserer Schule zu finden.*
(in Prozent der Antwortenden)

Schultyp (Antwortende)

HS (n = 281)
PS (n = 61)

5,0 17,8 552 22,1
3,3 18,0 475 31,1

Quelle: ibw-Online-Befragung
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TABELLE 11.1.17:

Kooperationserfahrungen lli

»Wir haben gute Erfahrungen bei der Suche nach Unternehmen als
Projektpartner gemacht.”
(in Prozent der Antwortenden)

sehr - eher :
Schultyp (Antwortende) haufig haufig selten M€
HS (n = 263) 13,3 58,2 247 3,8
PS (n=54) 31,5 389 241 5,6

Quelle: ibw-Online-Befragung
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1.3.6. Die Winsche der HS und PS in Bezug auf Kooperationen mit
der Wirtschaft

TABELLE 11.1.18:

HS und PS: Wiinsche in Bezug auf Kooperationen

%-Satz der Schu-
len mit Angaben
~Sehr wichtig® und

Lwichtig”
HS PS
E;zﬁislg\:rrgiechehrerlnnenfortbildung im wirtschaftli- 76.9 88.8
\rﬁ\(/aehi;tﬁ;tr)]ildungspraktika fur Lehrerlnnen in Unter- 51,5 75,1
Unternehmen sollten Schulen bei Ausstattung und 80,2 88.8

Materialien unterstitzen

Groleres Angebot seitens der Firmen fur die
Durchfihrung von Besichtigungen oder 80,1 78,8
Exkursionen mit Schilerlnnen

Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der Schule | 71,6 93,8
Maglichkeit fur Schalerlnnen ,Schnupperlehre® oder 825 976
Ahnliches machen zu kdnnen ’ ’
Mehr Firmen fur Schilerlnnenpraktika 494 50,0
Schulen fuhren gemeinsam mit Unternehmen Pro-

jekte durch 604 80.1
Zusatzliches Ausbildungsangebot fur Lehrkrafte in 427 60.1
Wirtschaftsdidaktik und Methodik ’ ’
Es sollte eine Institution geben, die Schulen bei der

Herstellung von Kontakten zu Unternehmen 58,2 67,6

unterstutzt

Quelle: ibw-Online-Erhebung
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1.4. Die Volksschulen im Focus

An der Online-Befragung haben insgesamt 448 Direktorinnen und Direktoren

von Volksschulen teilgenommen. Die Prozentangaben in den folgenden Ta-

bellen beziehen sich auf diese Gesamtzahl an Befragungsteilnehmern aus dem

Volksschulbereich.

1.4.1. Art und Haufigkeit der Kontakte

TABELLE 11.1.19:

Volksschulen: Art und Haufigkeit der Kontakte

(Reihung nach Haufigkeit)

%-Satz der Schulen
mit Angaben ,sehr
héufig“ und ,,haufig”

Wir machen mit Schilerlnnen Besichtigungen oder
Exkursionen in Unternehmen

Wir haben Gesprachskontakte mit Personen aus
Betrieben in der Umgebung

Unternehmen sponsern Aktivitaten der Schule

Wir konnen eine Partnerschaft oder Patenschaft mit
einem Unternehmen nutzen

Wir fihren gemeinsam mit Unternehmen Projekte durch

Wir besuchen mit Schulerlnnen Firmenmessen, Akti-
onstage od. Informationsveranstaltungen der Wirtschaft

Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein
Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in Unternehmen

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen
Schulerlnnen ,Schnupperlehre® oder ahnliche
Erfahrungen machen konnen

Wir kooperieren mit Firmen im Rahmen der
Berufsorientierung der Schilerlnnen

Wir kooperieren mit Unternehmen in Projekten im
Rahmen von Diplom- und Reifeprtfungen

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen
Schilerlnnen Praktika machen

29,0

28,3
21,8
6,7
4,9
4,2
29
1,6

1,1

0,7

0,2

0

Quelle: ibw-Online-Erhebung
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1.4.2. Die Kooperationserfahrungen der Volksschulen

TABELLE 11.1.20:

Kooperationserfahrungen der Volksschulen
(in Prozent der Antwortenden)

SO haufig SN nie
haufig 9 selten
» 1 rotz intensiver Bemuhungen war es nicht
maglich, fur bestimmte Projekte ein Unterneh- 6,2 12,4 44 4 37,1
men als Projektpartner zu finden.“ (n = 178)
In der Vergangenheit gab es Schwierigkeiten,
kooperationsbereite Unternehmen fur Projekte | 8,8 14,1 43,4 33,7
an unserer Schule zu finden.“ (n = 205)
,Wir haben gute Erfahrungen bei der Suche
nach Unternehmen als Projektpartner ge- 17,6 46,1 28,9 7.4

macht.“ (n = 204)

Quelle: ibw-Online-Befragung
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1.4.3. Die Wiinsche der Volksschulen in Bezug auf Kooperationen
mit der Wirtschaft

TABELLE 11.1.21:

Volksschulen: Wiinsche beziiglich Kooperationen
(Reihung nach Wichtigkeit)

%-Satz der Schulen
mit Angaben ,sehr
wichtig“ und ,wichtig“

Unternehmen sollten Schulen bei Ausstat-

tung und Materialien unterstutzen 708

Grolleres Angebot seitens der Firmen fur
die Durchfuhrung von Besichtigungen oder 59,3
Exkursionen mit Schulerlnnen

Schulen fuhren gemeinsam mit Unterneh-

men Projekte durch 48.2

Praxisnahe Lehrerinnenfortbildung im wirt-

schaftlichen Bereich 46,4

Es sollte eine Institution geben, die Schulen
bei der Herstellung von Kontakten zu Unter- 46,2
nehmen unterstitzt

Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der

Schule 38,0
Weiterbildungspraktika fur Lehrerlnnen in 259
Unternehmen ’
Zusatzliches Ausbildungsangebot fur Lehr- 243
krafte in Wirtschaftsdidaktik und Methodik ’
Maoglichkeit fur Schulerlnnen ,Schnupper- 18.8
lehre* oder Ahnliches machen zu kénnen ’
Mehr Firmen fur Schilerlnnenpraktika 18,7

Quelle: ibw-Online-Erhebung
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1.4.4. Kooperationsformen und Winsche

Kooperationen im Vergleich

TABELLE 11.1.22:

Volksschulen: Haufigkeit der Kontakte und Wiinsche
in Bezug auf Kooperationen

in Bezug auf diese

KOOPERATIONEN %* WUNSCHE %**
Wir machen mit Schulerinnen Be- QroBere§ Ar)gebot se.|.tens der
. : : Firmen fur die Durchflihrung
sichtigungen oder Exkursionen in 29,0 o 59,3
von Besichtigungen oder Ex-
Unternehmen . . <
kursionen mit Schulerlnnen
Unternehmen sponsern Aktivitaten Unternehmen sollten Schulen
P 21,8 bei Ausstattung u. Materialien 70,8
der Schule 8
unterstutzen
Wir laden Fachleute aus Firmen zu Fachleute aus Firmen halten
. . 29 . 38,0
Vortragen ein Vortrage in der Schule
Lehrerlnnen machen Weiterbildun- Weiterbildungspraktika fur Leh-
. 1,6 ) 25,9
gen in Unternehmen rerlnnen in Unternehmen
Praxisnahe Lehrerlnnenfortbil-
dung im wirtschaftlichen Be- 46,4

reich

Quelle: ibw-Online-Erhebung,

* Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig,
** Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig“
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2. Themenspezifische Auswertungen

Um Brisanz und Relevanz einiger interessanter Themen im Vergleich tber alle

Schultypen darstellen zu kénnen, werden die zu diesen Themenkreisen zahlen-

den Fragen des Fragebogens in einer Auswertung nach Schultypen dargestellt.

Der vorgenommene Vergleich bezieht sich auf folgende Themenbereiche:

YV V VYV V

zwischen Schulen (Schilerlnnen, Lehrerinnen) und Unternehmen

Sponsoring

Schnupperlehre

2.1. Schnupperlehre

TABELLE 11.2.1:

Lehrerlnnenfortbildung in Unternehmen

Schnupperlehre — Haufigkeit

verschiedene Formen der Realbegegnung bzw. des Informationstransfers

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schilerinnen ,Schnupperlehre” oder
ahnliche Erfahrungen machen konnen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig®)

VS

SS

HS

PS

AHS

BS

KMHS

TGMHS

WMHS

LFMHS

1,1

55,3

61,3

96,3

13,7

12,7

21,7

20,0

42,2

55,2

Quelle: ibw-Online-Befragung
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TABELLE 11.2.2:

Wunsch in Bezug auf Schnupperlehre

Méglichkeit fiir Schiilerinnen ,Schnupperlehre® oder Ahnliches machen zu kénnen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

18,8 89,4 82,5 97,6 34,3 21,8 39,1 40,0 68,9 79,3

Quelle: ibw-Online-Befragung

2.2. Lehrerinnenfortbildung in Unternehmen

TABELLE 11.2.3:

Lehrer/innenfortbildung — Haufigkeit

Lehrerlnnen machen Weiterbildungen in Unternehmen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

1,6 4,3 4,5 15,1 3,4 254 7,2 22,2 8,9 6,9

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.4:

Lehrer/innenfortbildung — Wunsch |

Weiterbildungspraktika fur Lehrerlnnen in Unternehmen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

25,9 57,4 51,5 75,1 39,0 83,6 68,1 86,7 68,9 86,2

Quelle: ibw-Online-Befragung
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TABELLE 11.2.5:

Lehrer/innenfortbildung — Wunsch Il

Praxisnahe Lehrerlnnenfortbildung im wirtschaftlichen Bereich.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

46,4 74,4 76,9 88,8 65,0 89,1 94,2 88,9 91,1 100,0

Quelle: ibw-Online-Befragung

2.3. Sponsoring

TABELLE 11.2.6:

Sponsoring — Haufigkeit |

Unternehmen sponsern Aktivitaten der Schule.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

21,8 17,0 28,7 35,0 37,0 41,8 60,9 64,4 33,3 27,5

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.7:

Sponsoring — Haufigkeit Il

Wir haben in diesem Schuljahr Sachzuwendungen von Unternehmen erhalten.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,trifft zu®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

29,7 34,0 32,9 42,5 33,6 49,1 47,8 71,1 51,1 37,9

Quelle: ibw-Online-Befragung
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TABELLE 11.2.8:

Sponsoring — Haufigkeit Il

Wir haben in diesem Schuljahr finanzielle Zuwendungen von Unternehmen erhalten.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben trifft zu®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

37,7 34,0 50,1 55,0 50,7 30,9 63,8 55,6 444 20,7

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.9:

Wunsch in Bezug auf Sponsoring

Unternehmen sollten Schulen bei Ausstattung und Materialien unterstitzen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

70,8 76,6 80,2 88,8 83,6 87,3 86,9 95,6 91,1 75,8

Quelle: ibw-Online-Befragung
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2.4. Realbegegnungen zwischen Schulen und Unternehmen

Betriebsbesichtigungen, Exkursionen in Unternehmen

TABELLE 11.2.10:

Betriebsbesichtigungen — Haufigkeit

Wir machen mit Schulerlnnen Besichtigungen oder Exkursionen in Unternehmen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

29,0 40,4 61,7 92,5 54,8 76,3 84,1 95,6 77,8 82,8

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.11:

Wunsch in Bezug auf Betriebsbesichtigungen

Groleres Angebot seitens der Firmen fur die Durchfihrung von Besichtigungen oder
Exkursionen mit Schulerlnnen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

59,3 74,5 80,1 78,8 76,0 72,8 82,6 80,0 77,8 75,9

Quelle: ibw-Online-Befragung
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Vortrage von Fachleuten aus Unternehmen

TABELLE 11.2.12:

Vortrage — Haufigkeit

Wir laden Fachleute aus Firmen zu Vortragen ein.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

29 6.4 16,1 50,1 17,8 58,1 69,6 73,3 46,7 62,1

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.13:

Wunsch in Bezug auf Vortrage

Fachleute aus Firmen halten Vortrage in der Schule.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

38,0 59,6 71,6 93,8 79,4 83,7 94,2 91,1 95,6 93,1

Quelle: ibw-Online-Befragung
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Schiller/innenpraktika

TABELLE 11.2.14:

Praktika — Haufigkeit

Wir stellen Kontakte zu Firmen her, in denen Schilerinnen Praktika machen.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr haufig“ und ,haufig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

0 17,0 14,0 32,6 8,9 1,8 33,3 75,6 64,4 58,6

Quelle: ibw-Online-Befragung

TABELLE 11.2.15:

Wunsch in Bezug auf Praktika

Mehr Firmen fur Schulerinnenpraktika.
(Prozentsatz der Schulen mit Angaben ,sehr wichtig“ und ,wichtig®)

VS SS HS PS AHS BS KMHS | TGMHS | WMHS | LFMHS

18,7 59,6 49,4 50,0 32,9 12,7 73,9 86,7 80,0 62,0

Quelle: ibw-Online-Befragung

57




Spezifische Ergebnisse und Analysen

3. Auswertung der Wiinsche und Anregungen seitens

der Schulen

Am Ende des Fragebogens wurde den Schulen bzw. Direktorinnen und Direk-
toren in einer offen gestellten Frage die Mdoglichkeit gegeben, ihrerseits
Wiunsche und Anregungen in Bezug auf Kooperationen Schule — Unternehmen

einzubringen:

Frage 7:

AbschlieBend noch eine allgemeine Frage: Gibt es Vorschlage bzw.
Wiinsche zur Erleichterung der Kooperation Schule — Unternehmen aus
lhrer Sicht?

Manche der Schulen nahmen an dieser Stelle die Gelegenheit wahr, nicht eine
Anregung oder einen Wunsch zu formulieren, sondern ein Statement abzu-
geben. Die angegebenen Aussagen bzw. Vorschlage und Winsche wurden
einer qualitativen Auswertung unterzogen. Dabei wurde so vorgegangen, dass
nach genauer Analyse der getatigten Angaben ahnlich lautende Aussagen
schwerpunktmafig zu bestimmten Themenkreisen zusammengefasst wurden.
Nach dieser ersten (inhaltlichen) Zuordnung wurde schlieRlich auch eine Aus-
wertung der Aussagen bzw. Wilnsche nach Schultypen vorgenommen, um
untersuchen zu konnen, inwiefern manche Themen nur oder vorwiegend fur
bestimmte Schultypen relevant sind oder ob es Wunsche gibt, die eher allge-
meiner Natur sind, d.h. fUr viele oder die meisten Schultypen zutreffen. Jene
Aussagen bzw. Vorschlage, die vorwiegend den jeweils eigenen Schultyp be-
treffen, werden am Ende der folgenden Auflistung als ,schultypspezifische

Winsche® dargestellt.
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Insgesamt wurden uber 300 Aussagen bzw. Wunsche ausgewertet, wobei eine

Gliederung nach den folgenden Themenkreisen vorgenommen werden konnte:

>
>
>
>
>

vV V VvV V V

Schulen mit positiven Kooperationserfahrungen

Intensivierung der Offentlichkeitsarbeit

Wiinsche hinsichtlich Sponsoring, Ausstattung, Ubernahme von Kosten
Klarung von rechtlichen und Versicherungsfragen

Wiunsche, Anregungen und Aussagen in Bezug auf die regionale
Wirtschaftsstruktur

Listen mit kooperationsbereiten Unternehmen

Institutionalisierung der Zusammenarbeit Schule — Wirtschaft
Mehr Initiative seitens der Unternehmen

Sonstige Wunsche in Bezug auf Unternehmen bzw. die Wirtschaft

Schultypspezifische Winsche

59



Spezifische Ergebnisse und Analysen

Schulen mit positiven Kooperationserfahrungen

Eingangs werden jene Aussagen aufgelistet, die Uber positive Erfahrungen in
der Zusammenarbeit mit Unternehmen berichten. Es zeigt sich dabei, dass sich
Beispiele erfolgreicher Kooperationen durch alle Schultypen ziehen, was die
These unterstitzt, dass eine gute Zusammenarbeit sehr stark von den
jeweiligen Akteuren abhangt, d.h. von Einsatz und Engagement der Lehre-
rinnen und Direktorlnnen, nicht jedoch vornehmlich vom jeweiligen Schultyp.
Die angefiihrten Beispiele belegen, dass es bereits eine Vielzahl von Schulen
gibt, die die Hemmschwelle bzw. die Anfangsschwierigkeiten in der Kontakt-
aufnahme zu Unternehmen Uberwunden haben und nun ohne weiteren Bedarf
einer Unterstitzung von dritter Seite erfolgreiche Projekte mit der Wirtschaft
durchflhren. Ein Blick auf die Aussagen gibt auch Hinweise darauf, wie positive
Zusammenarbeit mit Unternehmen gestaltet werden kann, etwa durch eine
regionale Arbeitsgruppe ,Schule — Wirtschaft® oder durch eine langjahrige
Partnerschaft mit einem Unternehmen. Betont wird dabei oft die Wichtigkeit des
personlichen Kontakts der Personen aus Schulen und mit den Partnerlnnen auf

Seiten der Firmen.

VS

» Habe in unserer Stadt keine Schwierigkeiten, Kontakte mit Betrieben her-
zustellen. Exkursionen in Betriebe oder Vorstellen derselben in der Klasse
sind moglich und werden genutzt. Daher keine Winsche.

» Im dorflichen Bereich funktioniert die Kooperation sehr gut.

» Fir den Verstandnis- u. Erlebnisbereich unserer Volksschulkinder halten
sich die Moglichkeiten fur Firmenkontakte naturgemald in Grenzen. Wo
sinnvoll und mdglich, werden sie aber bestmdglich genutzt.

» Betriebe in Pregarten sind aullerst bereit, auch Volksschulkinder an Ort
und Stelle zu informieren, etwas auszuprobieren etc. Schuler besuchen
Messen ortlicher Betriebe und Vereine.
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Im ortlichen Bereich funktioniert die Kooperation zwischen Unternehmen
und Schule. An Volksschulen ist der Bedarf hauptsachlich nur auf Firmen-
besuche bzw. Firmenbesichtigungen beschrankt.

Arbing ist ein kleiner Ort. Der personliche Kontakt macht's aus. In der VS
sind die Vorstellungen halt doch anders als in einer weiterfihrenden
Schule.

Arnreit ist ein kleiner Ort. Wir haben mit den Firmen ein gutes Verhaltnis
und kénnen eigentlich jederzeit im Rahmen von Lehrausgangen kommen.

Nein, da andere Kooperationen z.B. mit der Post, Gemeinde, Granitstein-
briche, Bienenzucht, Bauernhof, Theater, Musikschule, ... im Rahmen der
in den entspr. Schulstufen vorgesehenen Mdglichkeiten an Exkursionen,
Lehrausgangen und Projektwochen (= Schullandwochen) ohnedies her-
gestellt und ausgeschopft werden.

In unserer Schulumgebung ist die Bereitschaft der angesiedelten Betriebe
mit der Schule zu kooperieren sehr grof3. Wiansche unsererseits werden
gerne aufgenommen. Wir haben bei allen 5 Gro3projekten der letzten
Jahre hohe Bereitschaft zur Mitwirkung und tollen Einsatz erleben durfen.

HS

Keine Wlnsche, da Kontakte sehr gut klappen.

Zusammenarbeit mit Pl Salzburg, der ARGE BO und den Einrichtungen
des Arbeitsmarktservices und der Wirtschaftskammer klappt sehr gut.

Klappt bei uns ganz gut.

Anfangs war es sehr mihsam, Kooperationen mit Firmen zu erreichen.
Jetzt haben wir gute Kontakte Uber die Wirtschaftskammer, AMS etc.
Aulerdem helfen uns die Eltern unserer Schulerlnnen, wenn wir bestimmte
Fachleute brauchen. Sehr oft haben sie selbst ein Unternehmen oder sie
stellen den Kontakt zu ihrem Arbeitgeber her.

Die Kooperation von Schule und Unternehmen funktioniert relativ gut. Wir
laden oft ,Experten an der Schule® ein, die Uber die unterschiedlichsten
Berufe berichten und den Schilern einen Einblick in ihre Berufswelt ermdg-
lichen.

61




Spezifische Ergebnisse und Analysen

Schulen mehr autonomen Spielraum lassen, Schule privatwirtschaftlich
orientieren (in der Ausbildung und bei der finanziellen Abgeltung) weniger
theoretische Fragebogen, dafir mehr Praxis. Wenn sich jemand inter-
essiert, wie Zusammenarbeit seit Jahren funktionieren kann, sind wir gerne
bereit, vor Ort genau Auskunft zu geben.

Wir haben noch zu wenig Erfahrung mit Kooperationen. Bei unseren bis-
herigen Winschen gab es kaum Probleme. D.h., Firmen sind durchaus
bereit, mit der Schule zu kooperieren, wenn es gewunscht wird.

Sehr wichtig erscheint uns ein personlicher Kontakt von Schule zum Be-
trieb zu sein. In einem Ort wie Konigswiesen, wo noch jeder jeden kennt,
ist es leichter moglich.

In unserem Bezirk existiert eine gut funktionierende Arbeitsgruppe mit dem
Titel ,Schule — Wirtschaft".

Personliche Kontakte der Lehrerlnnen mit den zustandigen Personen in den
Firmen sind sehr wichtig.

PS

Kaum! Haben keine Probleme mit irgendwelchen Firmen! Jahrlich sind alle
Schulerlnnen bei Praxistagen und bei den Berufspraktischen Wochen in
den Betrieben in unmittelbarer Umgebung! Die Zusammenarbeit mit der
Behindertenwerkstatte wird von unseren Schilerlnnen sehr gerne ange-
nommen!

Diese Problematik stellt sich im landlichen Bereich nicht, da hier fast alles
Uber den persdnlichen Kontakt mit Betriebsinhabern lauft. Schon zu Beginn
des Schuljahres laden wir einen Arbeitgeber ein, aus seiner Sicht die Lehr-
stellenproblematik vor den Eltern zu erdrtern.

Die Leitung und Lehrerlnnen der Welterbe-Hauptschule Bad Goisern
konnen sich nur winschen, dass die Kontakte und die Kooperation mit der
Wirtschaft des inneren Salzkammergutes und mit der Wirtschaftskammer
in Bad Ischl weiterhin so bestehen bleibt.

Keine, bei uns lauft seit einigen Jahren alles zur besten Zufriedenheit.
Unser Schulpartner seit einigen Jahren ist kika.
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Durch die Struktur der Polytechnischen Schule ist eine gut funktionierende
Beziehung mit Unternehmen ohnehin gegeben. In unserem Raum gibt es
keinerlei Probleme bezuglich Kontakten mit der Wirtschaft.

Ich glaube, es wird ohnehin schon viel fur gemeinsame Kooperationen
gemacht.

BS

In der Berufsschule Linz 7 besteht der Kontakt bzw. die Zusammenarbeit
mit Firmen permanent. Viele Fragen im vorliegenden Bogen sind eigentlich
nicht relevant.

Unsere Schule ist der Lehrwerkstatte ,angeschlossen“ und diese im fach-
lichen Bereich der Technischen Services, Werk St. Pdlten, sodass Uber die
Lehrwerkstatte die Schule mit den Firmen kooperiert.

Im dualen Ausbildungssystem ist die Kooperation Schule — Unternehmen
sehr wichtig und es gibt aus der Sicht der LBS Baden keine wesentlichen
Probleme.

AHS

Als AHS haben wir mit ,Schnupperlehre* nicht unmittelbar zu tun. Uberall
dort aber, wo wir Kontakte zu Wirtschaft und Unternehmungen gesucht
haben, haben wir im Allgemeinen immer ein offenes Ohr gefunden und
eher grol3zugige Unterstutzung erfahren.

Freue mich Uber einen von der VWG hergestellten Kontakt mit einem
grolen Unternehmen (Saline Austria).

Nein. Wir haben genugend Angebote.

KMHS

Bisherige Erfahrungen aullerst positiv!
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WMHS

» Wir haben seit vielen Jahren sehr gute Kontakte mit Unternehmen aus
verschiedenen Branchen und haben bisher gute Erfahrungen gemacht. Wir
sind auch der Meinung, dass es bereits genugend Institutionen gibt, die
diese Kontakte fordern (in Vorarlberg vor allem ,Schule und Wirtschaft®,
"Junge Wirtschaft" usw.). Weitere Institutionen, die die 6ffentliche Hand mit
zusatzlichen Kosten belasten, halten wir fur nicht notwendig.

TGMHS

» An der HTBL Kapfenberg funktioniert die Kooperation Schule — Unter-
nehmen sehr gut. Dies ist auf personliche Initiativen der betroffenen
Personen zurtckzufihren.

» Alle Kooperationen mit Unternehmungen bzw. Institutionen konnten im
besten Einvernehmen abgewickelt werden. Seitens der Kooperations-
partner erhielten wir immer gute Unterstitzung, da die Projekte groften-
teils auch im Interesse der Betriebe waren.

LFMHS

» Kontakte mit Unternehmungen sind ausreichend!

SMSAK

» Fur unsere Schule ist naturlich vor allem der Kontakt zu Non-profit-Unter-
nehmen interessant, der deshalb in der Regel sehr gut funktioniert, da
unsere Teilnehmer in diesen berufstatig sind.

» An berufsbildenden Schulen wie der unsrigen sind die Chancen fur Koope-
rationen gut. Wichtig sind u.a. weite Rahmenlehrplane, die es den Schulen
autonom ermoglichen, solche Projekttatigkeiten in den Unterricht zu inte-
grieren.
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Intensivierung der Offentlichkeitsarbeit

Immer wieder wurde von Schulen der Wunsch geduBert, die Offentlichkeit
besser und starker Uber das Thema der Kooperationen Schule — Unternehmen
zu informieren. So sollten etwa erfolgreich durchgefiihrte Projekte und be-
stehende Kooperationen besser dokumentiert und im Anschluss auch publik
gemacht werden. In diesem Zusammenhang bringen die befragten Direk-
torinnen und Direktoren auch konkrete Vorschlage ein. Sie koénnten sich bei-
spielsweise ein Gltesiegel fur Betriebe, die erfolgreich mit Schulen kooperieren,
oder eine Auszeichnung von Firmen, die Schulen finanziell und ideell
unterstutzen, vorstellen. Durch intensivere PR und Werbung fur die Thematik
erhoffen sich Schulen zudem einen Abbau gegenseitiger Vorbehalte. So leiden
Lehrerlnnen in der Wirtschaft oft unter einem schlechten Image. Unternehme-
rinnen wissen oft nicht, was in Schulen gelehrt wird und dass es dort ein
kreatives Potenzial gibt, dass sie sich in einer Zusammenarbeit mit Schulen

auch zunutze machen konnten.

VS

» Werbemdglichkeit der Firmen schmackhafter machen.

» Information der Leiter/innen und Lehrer/innen Uber erfolgreich durch-
gefuhrte Projekte...Beispielsammlungen z.B.: zum Download, auf CD...

> Uber die Arbeit in Schulen wird in Unternehmen haufig abwertend geurteilt.
Die Auffassung ,dort lernt man eh nix G'scheits® — im Sinne von wenig
praxisbezogen ist doch sehr verbreitet. Einher geht die Abqualifikation des
Lehrberufes hinsichtlich Flexibilitat.

» Vorbehalte gegenuber Vertretern der Wirtschaft mussen relativiert werden,
fur die 6- bis 10Jahrigen sind naturlich altersadaquate Zugange zu
schaffen.

> Verbesserung von Image der Schulen und Lehrer in der Offentlichkeit und
in den Medien.

» Bestehende Angebote nutzen, Anreize durch Tafeln an der Schule: Wir
arbeiten mit der Wirtschaft zusammen.
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HS

» ldeenboérse fur Projekte; Projektwettbewerb: Initiativen vielleicht auch von
Unternehmen ausgehend (Schule nicht immer als Bittsteller); "Gutesiegel”
od. Belohnung fiir Betriebe, die mit Schulen kooperieren; Offentlichkeits-
arbeit: Beispiele fur Kooperationen; zweckgebundenes Extrastunden-
kontingent flr Kooperation mit Betrieben.

BS

» Auch Beispiele aus anderen Landern bekannt machen, siehe Berufs-
bildungssystem in Danemark, siehe Bertelsmann-Preis.

AHS

> Gemeinsame Offentlichkeitsarbeit.

» Forderung aller bestehenden Kooperationen, Dokumentation von
erfolgreichen Projekten, Animierung der Firmen zu noch groRerer
Kontaktbereitschaft.

» Auszeichnungen fur Firmen, die Schulen finanziell und ideell unterstitzen.

KMHS

» Den Unternehmen ist es grofdteils noch nicht bewusst, welch kreatives und
gutes Potenzial sie an den Schulen nutzen kdnnten, um betriebswirt-
schaftliche Projekte auch zum Vorteil des Unternehmens durchzufihren.
Eine umfassende Information Uber die BMHS seitens der Kammern an ihre
Mitglieder bzw. seitens des bm:bwk an die Interessenspartner in der
Wirtschaft ware winschenswert.

> Mehr Stellungnahmen in der Offentlichkeit, in den Medien etc. durch
namhafte Bildungspolitiker (auf Bundes- und auch Landesebene) Gber
Bedeutung der Bildung (Kapital eines Staates) und der Kooperation
Schule — Unternehmen.
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» Positive Imagewerbung fur das 6sterreichische Schulwesen und fur das
Unternehmen Schule.

TGMHS

» Information von off. Stelle an Wirtschaftsverbande, Kammern etc.
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Wiinsche hinsichtlich Sponsoring, Ausstattung, Ubernahme

von Kosten

In den folgenden Statements wird der Wunsch der Schulen nach mehr
finanzieller Unterstitzung bzw. nach Sponsoring seitens der Unternehmen zum
Ausdruck gebracht. Manche der Aussagen beziehen sich auch auf eine Ver-
besserung der materiellen Ausstattung (Sachleistungen). Dartber hinaus
scheint fUr viele Schulen (unterschiedlichen Typs) ein Problem in den bei Be-
triebsbesichtigungen und Exkursionen zu Firmen entstehenden Fahrtkosten
gegeben zu sein. Die diesbezuglich gedul3erten Anregungen beziehen sich auf
die Organisation giinstiger Transportmdglichkeiten bzw. die Ubernahme der

anfallenden Kosten.

VS

Sponsoring

Firmen unterstutzen kulturelle Veranstaltungen der Schule.
Noch mehr Sponsoren um die Gemeinde zu entlasten!
Schulsponsoring nach dem Beispiel in Salzburg.
Sponsoring fur verschiedene Projekte ware winschenswert.

Der Zugang zu mdglichen Sponsoren soll unterstitzt werden!

YV V VYV V¥V ¥V V V

Wunschenswert ware aus meiner Sicht eine Beratung bei der Erstellung
einer Schulhomepage mit dem/den Logo/s der Partnerfirma/en, mehr
Sponsoring fur ,Gratzlschulen"! Da ich die Schule erst seit kurzer Zeit leite,
konnte ich zu den einzelnen Projekten keine Angaben machen.

» Es sollte eine finanzielle Grundlage geschaffen werden.

» Fur gunstige Transportmaoglichkeiten sorgen.

» Organisation der Fahrt (Bus) zu den Unternehmen.
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HS

vV VvV V¥V V¥V

Mehr Offenheit der Firmen gegenliber dem Sponsoring der Schulen.
Firmen sollten Schulen beziglich Sponsoring mehr unterstitzen.
Vernetzung Uber Internet (Intranet).

Ldsung des Zeit- sowie des Geldproblems flr Finanzierung / Sponsoring
der Pflichtschulen wird in (Spar-)Zeiten wie diesen kaum verwirklicht
werden kdnnen: Kosten flr weitere Anfahrten z.B. per Bus sind zumeist
sehr hoch, kdnnen von den meisten Firmen kaum (zur Ganze) iUbernommen
werden.

Hohe Kosten fallen bei Betriebsbesuchen an > Fahrtkosten zu entfernt
gelegenen Betrieben.

Erleichterung bei der Beforderung von Schilern (auch auf gesetzlicher
Ebene), klarere Richtlinien im Hinblick auf den Datenschutz.

BS

Die Berufsschulen bendtigen flr den praxisbezogenen Unterricht mehr
Unterstutzung in Sachleistungen (Den Trend und der Mode entsprechende
Waren).

Bessere Internetanschliisse!

AHS

Bereitwilliges Sponsoring!
Ein groReres Budget fur Schulunterstitzung.

Da wir eine "Landschule" sind, bedeutet jede Zusammenarbeit mit Unter-
nehmen (bes. gr. Industrieunternehmen) eine starke finanzielle und zeitliche
Belastung fur Lehrer und Schuler. Es ware daher sinnvoll, dass fur solche
Zwecke ein eigenes Budget geschaffen wird.
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WMHS

Sponsoring laufende aktuelle kostenlose Informationen, Sachspenden
(Kostproben).

Flexiblen Finanzierungstopf fur auftretende Kosten. Firmen sind meist
nicht bereit, neben den anfallenden Kosten, die Ihre Personal- und Aus-
stattungskosten betreffen, zusatzliche Kosten (Fahrt, Quartier, Material,
Verpflegung usw.) zu Ubernehmen.

Freifahrtscheine zu Praktikumsstellen.

LFMHS

Leichtere Mdglichkeit von Reisebewegungen bzw. legales Budget fur die
Betreuung von externen Gasten in der Schule.
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Klarung von rechtlichen und Versicherungsfragen

Einige der seitens der Direktorinnen und Direktoren geauRerten Wunsche
konnen unter dem Titel ,Rechtliche und gesetzliche Fragen bei Kooperationen
von Schulen mit Unternehmen® subsumiert werden. Ein kurzer Blick auf die in
Bezug auf diesen Themenkomplex gedullerten Aussagen zeigt, dass es uber-
wiegend berufsbildende Schulen sind, die in dieser Hinsicht einen gewissen
Handlungsbedarf sehen. Gerade in den hdheren Schulen des berufsbildenden
Schulwesens werden zum Teil sehr anspruchsvolle Projekte mit Unternehmen
durchgefuhrt, in denen Schulerlnnen fur Firmen Leistungen (Produkte oder
Dienstleistungen) erstellen. Dies ergibt ganz spezifische Probleme, die aus
Sicht der Schulen einer Losung zugeflihrt werden sollten. Eine Lésung winscht
man sich in diesem Zusammenhang auch fur die diese Projekte betreuenden
Lehrerlnnen, denen dadurch oft ein hoher — derzeit nicht abgegoltener —

Zusatzaufwand entsteht.

VS

» Abschreibmdéglichkeit fur Schulen.

HS

» Schulgesetzliche Rahmenbedingungen schaffen.

AHS

» Klarung der Versicherungsfrage (Schuler) bei Schnuppertagen.
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KMHS

Erleichterung der rechtlichen Rahmenbedingungen fiur Unter-
nehmenspraktika.

Ja, da sehr zeitintensiv, Stundenausmal fur diese Tatigkeit bereitstellen.

WMHS

Flexiblere Gestaltungsmdglichkeiten und somit leichtere Abrechnungs-
modalitaten bei mehrtagigen Projekten bezulglich des Stundenplanes.

Rechtliche Situation bei Unfallen abklaren, wenn Schiler auf3erhalb der
Schule an einem Projekt arbeiten. Der Lehrer kann nicht immer dabei sein.
Finanzielle Unterstutzung.

Klarung der gewerberechtlichen, steuerrechtlichen und dienstrechtlichen
(Aufsicht, Verwendung privater Verkehrsmittel, ...) Aspekte bei Projekten,
die als Ziel die Erstellung eines Produktes i.w.S. haben.

Eigene Werteinheiten flr die Durchfliihrung von 1. Kooperationsverhand-
lungen und 2. Projektbetreuung.

Ein leistungsbezogenes Gehaltsschema sollte Engagement fur solche
Kooperationen/Projekte honorieren.

TGMHS

Kooperation ist sach- und personenabhangig. Eine Institution erscheint hier
keine wesentliche Verbesserung zu schaffen. Losung fur Schalerfahrten,
Versicherung, Zeit bzw. Personal.

Juristische, versicherungstechnische und steuerrechtliche (Vorsteuer-
abzugsfahigkeit fur HTLs) Hilfestellung.

Offnung der ,zweckgebundenen Gebarung“ auf Kooperationsprojekte.
Damit konnte eine ,Verrechnung der erbrachten Leistungen® erfolgen.

Regelung hinsichtlich Haftung, Weiterverwertung von Entwicklungen bei
Diplomarbeiten.
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» Zuwendungen der Firmen an die Schule durfen nicht der Versteuerung
unterliegen!

» Es musste der Schule die Moglichkeit gegeben werden, Lehrer, die bereit
sind, Firmenkontakte zu knipfen und aufrecht zu erhalten, auch ent-
sprechend zu entlohnen. Einige Lehrerinnen der Schule betreuen in den
Ferien die Schuler beim Pflichtpraktikum und kdnnen daflr nicht entlohnt
werden und bekommen auch keine Reisekosten ersetzt (fehlendes
Schulbudget).

» Die Diplomarbeiten in Kooperation mit Firmen sind aulerst zeitaufwendig.
Die Gesetzeslage in Bezug auf die Abgeltung fur Lehrer/innen ist nicht ein-
deutig. Zum Teil wurde geleistete Arbeit nicht bezahlt. Das reduziert das
Engagement erheblich. Damit kdnnte ein guter Impuls zur Zusammenarbeit
Schule-Wirtschaft rasch versterben.
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Wiinsche, Anregungen und Aussagen in Bezug auf die

regionale Wirtschaftsstruktur

Hauptsachlich Volksschulen und einige Hauptschulen haben im Rahmen der
Befragung Aussagen getroffen, die sich auf die regionale Wirtschaftsstruktur in
deren Umkreis beziehen. Viele der Volksschulen befinden sich in kleineren
Orten oder abgelegenen Gebieten, in denen es Uber eine handwerkliche Be-
triebsstruktur hinaus keine interessanten Unternehmen fir Realbegegnungen
gibt. Kooperationen sind aufgrund dieser spezifischen Gegebenheiten nur in
eingeschranktem Ausmald moglich. Hier stellt sich daher die Frage, wie — neben
den lokalen Betrieben — weitere sinnvolle Kooperationen mit der Wirtschaft auf-
gebaut werden koénnen. Fur Exkursionen zu weiter entfernt gelegenen

Unternehmen ergibt sich die Frage der Ubernahme der Fahrtkosten.

VS

» Keine Vorschlage! In unserem Ort gibt es auRer Obstbau keine
Wirtschaftsbetriebe.

» Die Kooperation ist in unserer Gemeinde sehr eingeschrankt moglich:
landwirtschaftliche Struktur, keine Betriebe aul3er: Geldinstitut, Klein-
gewerbe (Backer, Kaufmann,..) und landwirtschaftliche Betriebe.

» Eine Volksschule im landlichen Bereich hat ohnehin wenig Mdglichkeiten
dazu.

» Die Zusammenarbeit mit Unternehmen ist ortsmaRig und vom Schultyp her
nur beschrankt moglich.

» Mein Wunsch ware, dass sich Unternehmen, die aul3erhalb von Oberhofen
angesiedelt sind, finden, die mit uns kooperieren. Oberhofen hat kaum
Unternehmen, mit denen wir Verbindung aufnehmen konnten. Fir aulRer-
halb gelegene Unternehmen war es bisher nicht interessant die kleine
Volksschule in Oberhofen zu sponsern oder mit ihr ein Projekt in finanzieller
Hinsicht zu bearbeiten.
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>

In unserer Gemeinde befinden sich nur 2 Betriebe, einer davon ist ein
.Einfraubetrieb“ (Weberei), der andere Betrieb stellt Spielplatzgerate her.
Diese Firmen werden von den Schilern besucht. Die Kinder werden sehr
nett betreut, es wird ihnen alles genau erklart und manchmal gibt es auch
kleine Geschenke. Betriebe in Nachbargemeinden zu besuchen, ware zwar
sehr interessant, nur kdnnen wir uns die Busfahrt dahin nicht leisten!

Die Kontaktflachen flr Kooperationsmaoglichkeiten mit Volksschulen sind

eher gering, daher ist dieser Fragebogen in weiten Belangen flr unseren
Schultyp nicht relevant. In unserer Region sind Gewerbebetriebe eher rar
und die Entwicklung rucklaufig.

Das Problem unserer Schule ist die exponierte Lage auf 1500 m in einem
Seitental des Otztals. Erstens gibt es in der Gemeinde und naheren
Umgebung nur sehr wenige Betriebe, die fur Volksschulen von Interesse
sind, zweitens ist schon alleine der Transport finanziell aufwendig.

Da wir nur ein kleiner Ort sind, ist das Sponsoring mit Firmen beinahe
unmoglich (Backerei und ein Blumengeschaft). Diese beiden Betriebe sind
an einer Zusammenarbeit nicht interessiert, da sie mit der Schlie3ung ihrer
Betriebe rechnen.

Unternehmen in Gemeinden sollten mehr Interesse an der Schule und den
Kindern haben: Schulbesuche, Aktionen setzen, Einsicht geben.

Liste von Betrieben, die in der Umgebung der Schule liegen (Fahrzeit bis

20 Min.) und Uber Personen verfligen, die Volksschiler in altersadaquater
Weise informieren konnen. Auflistung der finanziellen Unterstitzung (z.B.
bei den Anreisekosten).

Fir den VS-Bereich ist die Herstellung und Nutzung von Kontakten mit
ortsansassigen Handwerkern und Betrieben sehr wesentlich. Diese sollen
aus dem Erfahrungsbereich der Volksschulkinder stammen und doch auch
zukunftsorientiert, den gegenwartigen Lebensbedingungen und Gewohn-
heiten entsprechend arbeiten und produzieren, aber auch Vergangenes,
Altes zeigen konnen.

Personliche Kontakte und konstruktive Zusammenarbeit sind Uberaus
wichtig. Die trifft besonders flr kleinere Schulen im landlichen Bereich zu.
Weniger sinnvoll erscheint uns der Beitritt zu sog. "Sponsoring-Pools".

Um die Zusammenarbeit zwischen Schulen und Unternehmen zu ver-
bessern, mussten genauere Informationen der Betroffenen zur Verfligung
stehen. Positiv sehe ich auch die Einbindung von umliegenden Unter-
nehmen, da hier ein natlrlicher Bezug vorhanden ist (Firmennamen sind
den Kindern Eltern und Lehrern bekannt).
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Wie kdonnen Firmen (insbesondere der Umgebung) dazu gewonnen werden,
auch Volksschulen zu sponsern.

Unternehmen in der eigenen Gemeinde sollen den Kindern zu Besichtigun-
gen zuganglich gemacht werden. Lehrausgange in die Bauernhofe, zur
Weinlese werden von den einheimischen Landwirten unterstitzt.

In der Volksschule haben wir nur Kontakt zu ortlichen Handwerks- bzw.
Handels- und Dienstleistungsbetrieben, die wir im Rahmen von
Lehrausgangen besichtigen.

Meiner Meinung nach sind alle Unternehmen im Umkreis unserer Schule
zur Kooperation bereit, wenn sie Anfragen erhalten. Sponsoring ist dabei
ein Aspekt, der in der Rangordnung eine weniger wichtige Rolle spielen
sollte. Unternehmen erfullen wichtige Aufgaben — das sollte den Schulern
bewusst werden!

AHS

Wir suchen in sehr vielen Bereichen (GW, BO, WE) Kontakte zu
Unternehmen aus dem Ort, um lebensnahe Kontakte zu Unternehmen und
Betrieben zu finden.

In kleineren Orten und Stadten ist der "von oben" immer wieder aufgezeigte
Weg, durch Sponsoring jene finanziellen Mittel zu erhalten, die der Schul-
erhalter nicht bereit stellen kann oder will, kaum zielfuhrend. Die Wirtschaft
sieht sich Uberfordert und kann den betriebswirtschaftlichen Nutzen von
Sponsoring vor allem fur die Pflichtschulen oft nicht ausmachen.

In einem wirtschaftlichen Notstandsgebiet, wie dem Bezirk Murau, ist es
nicht einfach, Firmen fur Kooperationen zu finden.
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Listen mit kooperationsbereiten Unternehmen

Bei Analyse der abgegebenen Anregungen und Vorschlage fiel schnell auf,
dass ein Wunsch von Direktorinnen und Direktoren fast aller Schultypen wieder-
holt — und fast im selben Wortlaut — geaufRert wurde und folglich fur die Schulen
enorme Wichtigkeit besitzt: eine Liste kooperationsbereiter Unternehmen,
womaglich nach Branchen gestaffelt, erstellt fir eine bestimmte Region (Bezirk
oder Bundesland) bzw. eine zentrale Koordinationsstelle, die Kontakte zu
Unternehmen vermittelt. Dieser Wunsch deutet darauf hin, dass manche Schule
Probleme im Auffinden von Kooperationspartnern auf Seiten der Wirtschaft fur
bestimmte Projekte hat und scheint ein wesentlicher Ansatzpunkt zu sein, die
Zusammenarbeit Schule — Wirtschaft zu férdern sowie die Zahl der Kontakte zu

erhohen.

VS

» Es ware sinnvoll, regionale Listen zu bekommen bezuglich der Unterneh-
men. Viele neue Unternehmen kennt man gar nicht. Adressenmaterial ist
wirklich wichtig, da man immer auf der Suche nach Ansprechpartnern ist.
Manche Firmen haben sich darauf spezialisiert, den Schulen Firmenkon-
takte herzustellen, diese Firmen kassieren jedoch bis zu 60 % des
Sponsorgeldes!!!

» Regionale Listen von Unternehmen, die an einer Kooperation mit Schulen
Interesse haben, eventuell auch mit konkreten Winsche bezuglich der Art
und Weise der Kooperation, Wiinsche an die Schule,.....

> Liste von Unteﬂrnehmen, die bereit waren, Hilfestellung zu geben. Auszeich-
nungen bzw. Offentlichkeitsarbeit von Seiten des Ministeriums fur diese
Unternehmen.

» Liste von Unternehmen im Bezirk, die an Projekten mit der Schule bzw.
Besuchen durch Schulklassen Interesse haben (auch fur die Grundstufe Il
der Volksschulen).

» Bezirksliste mit Betrieben, die flr Exkursionen offen sind: Angabe einer
Kontaktadresse, Angaben Uber geeignetes Alter der Schuler, Inhalte und
zeitliche Angaben fur FUhrungen.
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Genaue Firmenlisten fur die Region mit allen Details (Anschrift, E-mail usw.)
auf neuestem Stand!

Erstellung einer Liste (je Bundesland), die interessierte Unternehmen
beinhaltet. Vorgegebener Sponsorvertrag.

Es sollte eine zustandige Stelle geben, die Kontakte vermittelt.
Kontaktadressen fur etwaige Sponsoren.

Kontaktmadglichkeiten sollten mehr sein. Wir kommen ja gar nicht zu
Firmen, bei denen wir nicht persoénliche Kontakte haben.

Vermittlungsstellen.

SS

Ich fihle mich immer wie ein "Bettler", wenn ich Firmen um Unterstitzung
bitte. Es ware schon, wenn es eine Art "Borse fur Sponsorfirmen" gabe.

HS

Es ware eine Aufstellung von Betrieben bezirksweise notwendig, die bereit
sind, Schulerpraktika oder Exkursionen anzubieten.

Errichtung einer Institution, die die unterschiedlichen Winsche von Schulen
und Firmen koordiniert und Informationen weitergibt.

Erstellen eines Firmenkatalogs von jenen Firmen, die sich besonders fur
eine Kooperation mit der Schule engagieren. Firmen sollten die rechtliche
Madglichkeit des Schulsponsorings deutlicher nitzen (Werbemdglichkeit).

Firmen, die ihr Interesse an Schuilerbesuchen und Exkursionen zeigen,
sollen in bezirkseigenen Listen zusammengestellt werden.

Einschaltung der Wirtschaftskammern — Nennung der kooperativbereiten
Firmen.

Eine Liste von Betrieben aus der naheren Umgebung, die Exkursionen
anbieten.
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Aktuelle Listen von Unternehmen, die bereit sind, mit Schulen zu
kooperieren.

Eine Liste mit Ansprechpartnern in den einzelnen Betrieben wirde
Schnupperlehren und Ahnliches erleichtern.

Liste der kooperationsbereiten Firmen und deren Kontaktpersonen.
Zentrale Kontaktstelle schaffen.

Angebotsliste von Firmen, die eine Kooperation mit Schulen machen
wollen.

Kataloge fur Firmen und Schulen, wer gerne was anbietet (z.B.: Werbung,
Schnupperlehre, Besichtigung,...).

Eine Kontaktstelle wirde die Suche entscheidend erleichtern, denn
Betriebe ausfindig zu machen, bedeutet einen Arbeitsaufwand, der im
Rahmen unserer Jahresarbeitszeit nicht mehr moglich ist (die Lehrver-
pflichtung wurde ja fur die meisten Kollegen erhoht).

Listen von Gewerbebetrieben, die fur die schulische Berufsinformation zur
Verfugung stehen, regional sortiert.

Eine Stelle, die Kontakte zwischen Schulen und Unternehmen herstellt.

PS

Interessierte Firmen (fur Schulerbesuche und berufspraktische Tage)
gesammelt nach Bezirken neu erstellen.

BS

Bekanntgabe von Ansprechpartnern in den Unternehmen oder der Wirt-
schaftskammer. Grundsatzliche Klarung, ob die Unternehmen an einer
engeren Zusammenarbeit mit der Berufsschule interessiert sind. Wenn ja,
Diskussion wie diese Zusammenarbeit konkret aussehen konnte.

Institution, die Schulen bei der Herstellung von Kontakten hilft.
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AHS

Betriebe sollten an die Schulen herantreten (auch an die AHS!!!!). Gunstig
ware auch eine Liste der mit Schulen kooperationsbereiten Betriebe (nach
Branchen, Regionen, ... geordnet).

Informationen an DIR/BIB/ GWK Lehrerinnen/ SGA/EV Kontaktstelle im BM
Fortbildungsmaoglichkeiten fur Direktorinnen bzw. Lehrerlnnen Adressen
von Unternehmen die bereit sind, mit Schule (auch AHS!!!!) zu kooperieren
als LINK in Homepage vom BMBWAK. Herzlichen Dank fur die Impulse! Als
sehr junge neue AHS wollen wir nach Fertigstellung unserer Schule auf
dieses Thema besonderes Augenmerk legen!

Bessere Informationen Uber kooperationsbereite Firmen. Bessere Unter-
stltzung von Schulern bei der Bereitstellung von Unternehmensdaten flr
Fachbereichsarbeiten (in diesem Bereich gab es bei Fachbereichsarbeiten
aus GWK im Vorjahr und heuer Schwierigkeiten).

Referentenliste (nach Firmen oder Branchen) fur Wirtschaftsvortrage im
Bereich Berufsorientierung ware wunschenswert.

Im Rahmen der Berufsorientierung an AHS (vor allem fur interessierte
Schuler der Oberstufe, nachdem aus unserer Unterstufe alle Schuler die
AHS-Oberstufe oder eine BHS besuchen) ware es von Vorteil, eine
Koordinationsstelle fur informationsbereite Fachleute aus verschiedenen
Wirtschaftsbereichen fur spezialisierte Berufsinformationsveranstaltungen
zu haben.

KMHS

Eine Liste zu erhalten von Unternehmen (speziell aus der Region der
Schule), die bereit sind, mit der Schule zusammenzuarbeiten. (Form der
Zusammenarbeit) mit Namen der Ansprechpartner.

Datenbank von Ansprechpartnern in Unternehmen, die Projekte mit Schulen
unterstitzen.
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WMHS

Waunsch: Liste Uber kooperationsbereite Firmen und deren Ansprech-
partner.

Es ware sehr hilfreich, wenn es eine Liste gabe von Unternehmen, die an
Schulkontakten interessiert oder bereit sind daftr. Auf dieser Liste konnte
auch angegeben sein, welche die Schwerpunkte des Interesses fur die
Firmen sind, z.B. Bekanntmachung der Produkte, Qualifikation zuklnftiger
Arbeitskrafte, Firmenprasentation, Kennenlernen der Lerninhalte der Schu-
le, Vorstellung der firmeneigenen Schulungsmaglichkeiten etc.

Zentrale Schnittstelle.

TGMHS

Unternehmensborse

LFMHS

Zusammenarbeit mir der Volkwirtschaftlichen Gesellschaft ist sehr positiv.
Vielleicht eine Adressenliste im Internet von Betrieben, die fur Exkursionen
und Projekte zur Verfligung stehen.

Errichtung einer zentralen Stelle, die Kontakte direkt herstellt.

Kontaktadressen zu Praxismoglichkeiten fur interessierte Lehrer,
~Schnuppern fur Lehrer”.

SMSAK

Da wir Schulerlnnen fir Sozialberufe vorbereiten und in der Schullaufbahn
ein Praktikum von 12 Stunden/Woche vorgesehen ist, setzen wir uns direkt
mit den Institutionen vor Ort in Verbindung. Es ware schon, eine Liste von
Institutionen/Betrieben, die Praktika fur Schuler anbieten bzw. an Koope-
rationen mit berufsbildenden Schulen interessiert sind, zu erhalten.
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Institutionalisierung der Zusammenarbeit Schule — Wirtschaft

Ahnlich dem oben genannten Komplex von Wiinschen ist der folgende, der sich
jedoch Uber die Erstellung von Listen mit kooperationsbereiten Unternehmen
hinausgehend auf die Institutionalisierung der Zusammenarbeit von Schulen mit
Unternehmen unter Einbeziehung von Vertretern der Wirtschaft (Wirtschafts-
kammern, Industriellenvereinigung) bezieht. Genannt wurden in diesem Zu-
sammenhang Kommunikationsplatt